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1 UVODNIi USTANOVENI

11 Ugel
Touto smérnici se stanovuji zavazna pravidla pro zvefejiiovani reklamnich sdéleni,
sponzorskych piispévkl a dalSich reklamnich formata v médiich Economia, a.s.

1.2  Rozsah zavaznosti
Pfikaz je zavazny pro v8echny zaméstnance spoleénosti Economia, a.s.

2 ZAKLADNi PRAVNi RAMEC
21 CO JE REKLAMA, DEFINICE

2.1.1 Reklama je jakékoliv propagace sluzeb &i zbozi. Nezale?i na typu sluzby &i zboZzi,
které je propagovano, ani na tom, zda je takova reklama poskytovana za
protihodnotu, &i nikoliv.

2.1.2 Pravidla v tomto Kodexu plati pro reklamu v ti§ténych i v digitalnich médiich véetné
reklamy vysilané v rdmci internetovych poradii spole&nosti Economia, a.s.

2.1.3 Zakaznikem se rozumi jakykoliv poténcionélni pfijemce reklamy, ktery bude reklamu
vnimat svymi smysly.

2.2 OBECNE K REKLAME

2.2.1 Reklama by méla slusna, éestna a pravdiva.
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Reklama nesmi klamat zakaznika ohledné ceny, dostupnosti, sloZeni, jakosti a
pavodu zbozi nebo sluzeb ani ohledné jinych informaci tykajicich se zbozi nebo
sluzeb. V reklamé nelze uvadét nepravdivé udaje.

Reklama bude vzdy jasné a zfetelné odliena od zbyvajiciho, zejména redak&niho
obsahu média.

Reklama nesmi urazet dobry vkus a uradzet zakazniky. Reklamou nelze sniZovat
lidskou dustojnost.

Reklama nebude obsahovat vulgarismy, pornografické prvky, nasili a motivy strachu.
Reklama nebude propagovat sluzby pro dospélé.

Lidské télo v reklamé& bude v reklamé prezentovano vkusné a s nejvy$S§im moznym
ohledem na lidskou dUstojnost. V reklamach nebude bezdlvodné zobrazovana
nahota.

ZAKAZANA REKLAMA

Reklama v rozporu s pravnim fadem

Zakazana je reklama na nelegalni zbozi &i sluzby a reklama, ktera utoci na pravem
chranéné hodnoty. Takovou reklamou je napfiklad reklama obsahujici diskriminaci,
reklama, ktera napada nabozenské Ci politické presvédceni jinych, a reklama, ktera
podporuje poskozovani zdravi, majetku nebo zivotniho prostfedi.

Reklama, ktera je nekalou obchodni praktikou

Reklama neobsahuje nekalé obchodni praktiky. Nekalou obchodni praktikou se
rozumi pfedevsim triky k oklamani zakaznika a agresivni obchodni praktiky.

Pfiklad: reklama na produkt ZDARMA*, kde je az v dodateCném sdéleni, uvedeném
pod * malym pismem vysvétleno, Zze vlastné nic zdarma neni; reklama s vyhodnou
nabidkou, ktera je ale ¢asové nebo kusové omezena, aniz by byl zakaznik o tomto
omezeni informovan; reklama, ktera pfedstird vyhru zakaznika, i kdyz tomu tak neni.
(Zakonny vycet nekalych obchodnich praktik Ize nalézt v pfilohach zakona o ochrané
spotiebitele.)

Reklama na specifické sluzby a produkty

Zvefejnéni reklamy na zbozZi a sluzby, které nejsou obecné pfistupné vSem (jejichz
koupé mulze byt omezena napf. vékem), je povolené jen za splnéni podminek
uvedenych v sekci 6: Specifické zbozi a sluzby.

SROVNAVACI REKLAMA

Povolena je reklama, ktera srovnava pouze zbozi a sluzby se stejnou funkci a ucelem
a toto srovnani je provadéno objektivné, bez snahy poskodit konkurencéni zbozi nebo
sluzbu.

Reklama nesmi napodobovat jiné reklamy.

Economia, a. s. strana 2/9



e.conomia

2.5

2.5.1

252

2.6

2.6.1

2.6.2

2.6.3

2.6.4

26.5

2.6.6

2.6.7

2.6.8

2.6.9

2.6.10

DIGITALNi REKLAMA

Dopadova stranka u digitalni reklamy, tj. internetova stranka, na kterou reklama po
kliknuti odkazuje, musi splfiovat vesSkeré zakonné pozadavky. Napfiklad u reklamy na
alkohol nebo hazardni hry musi dopadova stranka obsahovat vstupni branu
s ovéfenim véku.

Dopadova stranka zarovef nesmi automaticky spoustét stahovani souboru €i instalaci
software. Dopadova stranka musi umoznit zakaznikovi pouzit tlagitko zpét.

SPECIFICKE PRODUKTY A REKLAMA NA NE

TABAK A ELEKTRONICKE CIGARETY

Reklama na tabak a elektronické cigarety je zakazana vyjma reklamy uréené vyluéné
profesionalum v oblasti obchodu s témito produkty.

V reklamé nezobrazujeme osoby, které koufi.

ALKOHOL

Reklama na alkohol nesmi nabadat k jeho nestfidmému uZzivani, spojovat alkohol se
spoleCenskym uspéchem nebo IéEebnymi UCinky.

V reklamé& na alkohol zobrazujeme pouze osoby, které se zdaji a fakticky jsou starsi
25 let.

U reklamy v digitalnich médiich pozadujeme, aby dopadova stranka vzdy obsahovala
upozornéni o zakazu prodeje alkoholu osobam mladSim 18 let (napfiklad formou
vstupni brany s ovéfenim véku).

V reklamé nikdy nezobrazujeme uziti alkoholu v souvislosti s fizenim motorovych
vozidel &i jinou €innosti, ktera by se po poziti alkoholu mohla stat nebezpeénou.

Reklama na alkohol nikdy nemifi na nezletilé publikum. Neni publikovana v tisku nebo
digitalnich médiich zaméfenych na osoby mladsi 18 let (napfiklad noviny s pfilohou
urCenou détem nebo internetovy pofad, u kterého se da ocCekavat zvySeny zajem
nezletilého publika) a nevyuziva prvkd obvykle spojenych s détmi (napfiklad
pohadkovych postav, fikanek, gumovych medvidkd, lizatek, détskych hfist, zabavnich
parku apod.).

HAZARDNI HRY

Hazardni hrou se rozumi hra, sazka nebo los, do nichZ sazejici vlozi sazku, jejiz
navratnost se nezarucuje, a v nichZ o vyhie nebo prohfe rozhoduje zcela nebo z&asti
nahoda nebo neznama okolnost (napf. loterie, bingo, hra, kursova sazka, turnaj
malého rozsahu).

Reklamu na hazardni hry mohou inzerovat pouze provozovatelé s povolenim od
Ministerstva financi (seznam dostupny online zde).

Reklama na hazardni hry nesmi vyvolavat dojem, Ze hazard mlze byt zdrojem
Zivobyti.
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Reklama na hazardni hry musi obsahovat sdéleni o zdkazu hazardu pro mladsi 18 let
a varovani ,Ministerstvo financi varuje: UCasti na hazardni hfe mize vzniknout
zavislost!®. Toto varovani musi byt vyvedeno ¢ernym pismem na bilém pozadi.

U reklamy v digitalnich médiich poZzadujeme, aby dopadova stranka vzdy obsahovala
upozornéni o zakazu hazardu osobam miladSim 18ti let (napfiklad formou vstupni
brany s ovéfenim véku).

Reklama na hazardni hry nikdy nemifi na nezletilé publikum (viz odkaz Alkohol).

REKLAMA NA STRELNE ZBRANE

Reklama na stfelné zbrané a stfelivo bude Sifena pouze v odbornych publikacich a
periodickém tisku zaméfenych obecné na problematiku stfelnych zbrani a stfeliva a
odbornikiim a podnikatelim v oblasti vyroby a prodeje stfelnych zbrani a streliva.

Reklama na doplriky stfelnych zbrani bude Sifena za stejnych podminek jako reklama
na stfelné zbrané.

REKLAMA NA POTRAVINY

Reklama na potraviny a nealkoholické napoje (spole¢né dale jen: ,potraviny®) bude
pravdivé predstavovat propagované vlastnosti vyrobkd v€etné jejich velikosti a
sloZzeni, vyzivovych a zdravotnich pfinosli a nebude o nich klamat mj. pfipisovanim
ucinkd nebo vlastnosti, které dotyéna potravina nema. S vyjimkou odchylek
stanovenych v pfedpisech EU vztahujicich se na mineralni vody a urcité zvlastni
potraviny, nesméji informace pfipisovat potraviné vlastnosti umoznujici zabranit lidské
nemoci, zmirnit ji nebo vylécit.

Reklama na potraviny a nealkoholické napoje nebude zpochybriovat zdravy a
vyvazeny zpUsob stravovani a zdravy zivotni styl. Pokud je vyrobek zobrazen
v kontextu celého jidla, celkova skladba zobrazenych potravin bude v pfiméfeném
rozsahu odpovidat vSeobecné akceptovanym zasadam vyZivy.

Potraviny, které nejsou uréeny k tomu, aby byly nahradou celého jidla, nebudou za
takovou nahradu vydavany.

Tvrzeni o vyzivovém ¢&i zdravotnim pfinosu potravin se bude opirat o védecka zjisténi
a musi odpovidat Kapitole Il a Kapitole IV Nafizeni ES.

REKLAMA NA LEKY A DOPLNKY STRAVY

2.6.20

2.6.21

2.6.22

Reklama na léky se bude vzdy tykat pouze téch léku, které jsou v Ceské republice
radné registrovany SUKL (seznam dostupny online zde). Reklamu na Iéky
rozliSujeme podle toho, zda se jedna o Iék na pfedpis, i volné prodejny Iék.

Léky na predpis lze propagovat pouze prostfednictvim odbornych publikaci,
odborného tisku nebo odbornych pofadi zaméfenych na odborniky.

Reklama na Iéky dostupné bez pfedpisu zaméfena na Sirokou vefejnost je povolena
jen za splnéni zakonnych podminek a vzdy s uvedenim oznaceni ,volné prodejny
lek®, ,doplnék stravy®, ,potravinovy doplnék®, ,potravina pro zvlastni vyzivu“ nebo jiné
presné oznaceni humanniho lécivého pfipravku (dané slozenim vyrobku).
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Oznacovani dopliku stravy nesmi dopliikiim stravy pfisuzovat vlastnosti tykajici se
prevence, |éCby nebo vyléCeni lidskych onemocnéni nebo na tyto vlastnosti
odkazovat. Nejsou pfipustna tvrzeni, ktera odkazuji na doporuceni jednotlivych lékaru
nebo dalSich odbornikd ve zdravotnictvi.

IPOZOR! V pripadé lécivych pripravki, doplikt stravy, potravin pro zvlastni
vyZivu a pocatec¢ni a pokrac¢ovaci kojenecké vyzZivy odpovida Sifitel, tj.médium,
které prislusnou reklamu zverejnilo, za obsah této reklamy spole¢né a
nerozdilné se zadavatelem reklamy, tj. v pfipadé zavadného obsahu (rozporu
s prislusnymi zakony) mizZe byt médium (Sifitel reklamy) penalizovan stejné
Jjako zadavatel.

REKLAMA PODPORUJICi DAROVANI LIDSKYCH TKANi A BUNEK

Reklama podporujici darovani lidskych tkani a bunék (napfiklad reklama na
darcovstvi krve nebo na darovani spermii/vajicek) nebude nepfiméfené upozorfiovat
na moznost ziskani finan¢ni vyhody nebo srovnatelné odmény za toto darovani.

REKLAMA NA KOSMETICKE PRiIPRAVKY

Reklama na kosmetické pfipravky by méla byt podloZzena odpovidajicim a
pfiméfenym dukazem, ktery by dokladal uc€inky vyrobku. Digitalni technologie by
nemély meénit vzhled modelek, napfiklad tvar postavy nebo rysy, které by byly
nerealné a klamavé vzhledem k deklarovanému ucinku.

Doporuceni odbornikll zfad Iékafli, zdravotnického personalu nebo védcu je
prijatelné, pouze pokud se opira o odpovidajici a dostacujici dikaz.

Pokud jsou ¢inéna tvrzeni tykajici se Zivotniho prostfedi, musi byt pravdiva, jasna,
relevantni a védecky opodstatnéna.

DalSi specifické zbozi a sluzby Ize propagovat jen za spInéni zakonnych podminek:

reklama na potraviny a kojeneckou vyZivu

e reklama na rostlinné pfipravky

e reklama na veterinarni pfipravky (Iéky pro zvifata)
e reklama na ¢innost v pohfebnictvi

e pujcky a nebankovni Uvéry (§91 zakona o spotfebitelském uvéru).

VOLEBNi KAMPANE

Reklama na politické strany a hnuti smi propagovat pouze registrované politické
strany a hnuti (seznam dostupny online zde).

Reklama v ramci volebni kampané Sifena komunikacnimi médii bude obsahovat
informaci o zadavateli a zpracovateli reklamy; to plati obdobné i pro jakékoli sdéleni
v neprospéch kterékoli kandidujici politické strany, politického hnuti nebo koalice,
jejich kandidata nebo nezavislého kandidata. Politické strany (hnuti) nebo nezavisly
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kandidat jsou povinni oznacit svym nazvem nebo zkratkou, v pfipadé nezavislého
kandidata svym jménem a pfijmenim, jimi vyuzité prostfedky volebni kampang.
Registrované tfeti osoby (tj. osoby, které samy nekandiduji) jsou povinny jimi vyuzité
prostfedky oznacit nazvem, zkratkou nebo jménem a pfijmenim a evidencnim Cislem
registrované treti osoby pfidélenym Ufadem pro dohled nad financovanim politickych
stran a politickych hnuti. Bez takového oznaceni nesmi byt reklama pfijata
k zvefejnéni.

V dobé& poéinajici tfetim dnem prede dnem voleb do Parlamentu Ceské republiky a
koncici ukonenim hlasovani nesméji byt zadnym zplisobem zvefejiovany vysledky
pfedvolebnich a volebnich prizkumu.

Obdobné principy a omezeni plati i pro volby prezidenta Ceské republiky, jakoZ i pro
volby do zastupitelstev.

U periodik mistnich samosprav v obdobi volebni kampané dbame na pluralitu
politickych subjektd.

Ani reklama v ramci volebni kampané nemuze obsahovat diskriminaci z divodu
pohlavi, rasy, barvy pleti, jazyka apod.

MLADEZ

Osoba mladsi 18 let nebo osoba, ktera vypada mladsi 18 let, se neobjevi v reklamé
na zboZi nebo sluzby, jejichZ uziti takovou osobou je nezdkonné &i nevhodné.

Reklama zaméfena na déti a mladistvé nebude vyuzivat nezkuSenosti téchto osob
nebo jejich zvlastni davéry krodi€im, ucitelim, pfipadné jinym osobam. Takova
reklama ani nebude nabadat déti k tomu, aby pfemlouvaly rodi¢e nebo jiné osoby ke
koupi nabizeného zboZzi nebo sluzeb.

Zadna reklama, bez ohledu na to, zda je zamérfena na déti a mladistve, &i nikoliv,
nebude bezdlvodné ukazovat déti a mladistvé v nebezpecnych situacich.

OLYMPIJSKA SYMBOLIKA

Olympijskou symbolikou je: olympijsky symbol, olympijska vlajka, olympijské heslo,
olympijsky ohen, olympijska pochoden, olympijskd hymna, olympijské emblémy,
vyrazy ,olympijsky* a ,olympiada“.

Jakékoliv uzivani olympijskych symbolik pro obchodni, reklamni nebo jiné obdobné
ucely je mozné pouze na zakladé predchoziho pisemného zmocnéni, které maze
udélit pouze Cesky olympijsky vybor (COV) nebo Ceskéa olympijska, a.s. (CO). Stejné
zmocnéni je potfeba pro uziti jakéhokoliv oznaceni, které tvofi nebo obsahuje celou
nebo &ast olympijské symboliky a logo Ceského olympijského tymu. | pii ziskani
zmocnéni je nutné dodrzovat pfesnou podobu olympijské symboliky dle Pfilohy 1 (str.
20) tohoto dokumentu.

Specialni pfiloha novin a Casopist vénovana olympijské tematice mize obsahovat
pouze inzerci partnera Mezinarodniho olympijského vyboru (MOV), Organizacniho
vyboru olympijskych her nebo Ceského olympijského tymu. Inzerce ostatnich firem
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zde muze byt umisténa pouze za predpokladu, Ze inzerce nebude spojena
s olympijskou tematikou, medailovou tabulkou nebo odpoc¢itavanim €asu béhu OH a
bude zfetelné odliSitelna od ostatniho obsahu. Takova pfiloha dale musi byt jasné
oznacena jako specialni vydani a nesmi vyvolavat dojem oficialniho spojeni s MOV
nebo OH.

K pouziti obrazovych a zvukovych materiall z OH kreklamnim G¢elim nebo
k jakékoliv komer¢ni Cinnosti je nutné ziskat souhlas MOV (prostfednictvim MO),
vypofradat autorska prava a osobnostni prava kazdého doty¢ného Clena vypravy,
ktery je zachycen v pfedmétném materialu.

Konkrétni olympijské hry pak dale vydavaji vlastni symboliky, ktera lze pro obchodni,
reklamni a obdobné ucely uZivat také pouze se zmocnénim (napf. maskoti olympiady
Tokio 2020, logo olympiady Tokio 2020, slovni vyrazy ,Letni olympijské hry Tokio
2020%, XXXII. letni olympijské hry“, ,Letni hry Tokio 2020 a jejich jiné jazykové verze
apod.).

PRODUCT PLACEMENT

Product placement musi byt vZdy oznagen logem uvedenym niZe nebo jeho obdobou,
vzdy v8ak obsahujici pismena ,PP* popf. s vysvétlujicim textem: ,Tento porad
obsahuje komercni sdéleni ve formé umisténi produktu za tcelem propagace zboZzi Ci
sluZzeb®“. Toto logo bude zabirat alespon 15 % obrazovky a bude uvedeno v pravém
dolnim rohu obrazovky na zacatku a na konci internetového pofadu po dobu
minimalné 5 sekund.

Product placement se nebude objevovat v pofadech zaméfenych na détského divaka.

Pfi umisténi produktu v internetovém pofadu nebude dochazet k nadmérnému
upozornovani na produkt a zdUrazriovani jeho domnélych kvalit a pfednosti, zaroven
pofadu obsahujici product placement nesméji nabadat pfimo k nakupu nebo
pronajmu zboZi nebo sluzeb, zejména zvlaStnim zminovanim tohoto zboZi nebo
sluzeb za ucelem jejich propagace.

VIDEO OBSAHUJE

PRODUCT PLACEMENT

2.1

2111

SPONZORING

OdliSujeme sponzoring od reklamy. Zatimco reklama propaguje zbozi a sluzby
s cilem podpory jejich prodeje, sponzoring ma za cil propagovat osobu nebo znacku
sponzora. Reklama je obvykle zfetelné oddélena od obsahu média (typicky reklamni
blok pfi vysilani nebo oznadeni inzerce v tisku), zatimco sponzoring mulze byt
soucasti obsahu média (napfiklad logo sponzora uvedené v prabéhu internetového
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neobsahuje pfedvadéni vyrobku, chvalu vyrobku, vyzvy ke koupi apod.

2.11.2 Sponzorované obsahy (PR ¢&lanek, sponzorovany internetovy pofad atd.) musi byt
jako sponzorované jasné oznaceny a to na zaCatku nebo na konci uvedenim jména
sponzora (jméno fyzické osoby nebo nazev pravnické osoby tak, jak je uveden
v obchodnim rejstfiku, nestaéi jen logo) spolu s informaci, ze tato osoba je
sponzorem. Napfiklad ,Tento dil Vam pfinesl praci prasek XY, sponzorem pofadu je
XX.*

2.11.3 Sponzorskym pfispévkem je i poskytnuti vécného vybaveni.
2.11.4 Nelze sponzorovat zpravodajské a politicko-publicistické pofady.

2.11.5 Sponzoring tabakovym primyslem je =zakazan. Sponzoring farmaceutickym
primyslem je povolen pouze, tyka-li se volné prodejnych Iéka.

2.11.6 Obsah sponzorovanych pofadl nebude sponzoringem nepfiméfené ovlivnén a
nebude pfimo nabadat k nakupu zbozi nebo sluzeb sponzora.

2.11.7 Sponzorsky vzkaz nesmi obsahovat hodnotici kritérium zbozi nebo sluzby sponzora.

2.11.8 Ve sponzorském vzkazu se nesmi uvadét datum jednorazovych prodejnich akci.
Datum uvadime pouze u akci, jejichz uc€el neni jen prodej zboZi nebo sluzeb.
Takovou akci mize byt napfiklad veletrh, odborna konference, filmovy nebo hudebni
festival apod.

212 REKLAMA NA ZASILKOVY PRODEJ

2.12.1 Zasilkovym prodejem se rozumi veskeré reklamy a inzeraty, ve kterych je uvedena
(pfimo ¢&i nepfimo) nabidka odeslani nebo doruceni zboZi kupujicimu, poté, co
kupujici zasSle pisemnou objednavku. Jedna se tedy o nabidku, kdy spotfebitel
nemusi navstivit Zadnou maloobchodni prodejnu a zboZzZi pfed nakupem prohlédnout.

2.12.2 Takova reklama musi vyrazné zobrazovat jméno a adresu inzerenta. Musi byt
u¢inéna dostateCna opatfeni, aby na dané adrese byly odpovédnou osobou
zodpovézeny pripadné dotazy a aby zde byly k dispozici vzorky inzerovaného zbozi.

2.12.3 V reklamé na zasilkovou sluzbu nesmi byt nabizena kouzla pro Stésti, maskoti ¢i jiné
zboZi snazici se zneuzivat povéréivosti.

2.13 ODKAZY NA RELEVANTNi PREDPISY
e zakon o regulaci reklamy
e zakon o audiovizualnich a medialnich sluzbach na vyzadani
e zakon o ochrané spotrebitele (nekalé obchodni praktiky)
e zakon o spotiebitelském uvéru

e Kodex Rady pro reklamu
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http://www.zakonyprolidi.cz/cs/1995-40
http://www.zakonyprolidi.cz/cs/2010-132
http://www.zakonyprolidi.cz/cs/1992-634#prilohy
https://www.zakonyprolidi.cz/cs/2016-257
http://www.rpr.cz/cz/dokumenty_rpr.php

e.conomia

Poznamky

Zadavatel reklamy ma povinnost uchovat reklamu po dobu 5 let ode dne, kdy byla reklama
naposled Sifena.

V pripadé jakychkoli pochybnosti o pripustnosti reklamy zadané ke zverejnéni, je treba
se obratit na pravni oddéleni spole€nosti Economia, a.s.

3 UKOLY, ODPOVEDNOST A TERMINY PLNENI

3.1 Vyvésit smérnici na intranetu Economia, a.s.
Odpovida: Tajemnik organa spole¢nosti
Termin: 20. dubna 2018

3.2 Seznamit s obsahem smérnice inzertni oddéleni véetné oddéleni BackOffice

Odpovida: Reditel inzerce

Termin: 20. dubna 2018

4 UCINNOST

Tento Kodex reklamy je u€inny od 1. kvétna 2018.

5 ZAVERECNA A PRECHODNA USTANOVENI

Nejsou.

Economia, a. s. strana 9/9



