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Hospodářské noviny přinášejí od pondělí do pátku aktuální zpravodajství se silnými analytickými prvky a komentáři. Ze všech českých deníků dávají 
největší prostor informacím z české i světové ekonomiky.

Hospodářské noviny – formáty (v mm) a ceny barevné inzerce (v Kč)

Ceny inzerce	 548 900	 438 900	 251 900	 251 900	 195 085	 195 085	 146 650	 145 977	 73 325	 73 325

  �Ceny označené červeně (panorama, superpanorama, 1/1, 1/2, JP ) jsou 
smluvní a jsou zvýhodněny oproti standardní sazbě za mm sloupce.

  �Další formáty inzerátů jsou možné 
po projednání.

  �Kombinovanou nabídku inzerce 
v tištěné a digitální verzi 
Hospodářských novin 
připravíme 
na vyžádání

inzerce	 Panorama	 1/1	 1/2A	 1/2B	 1/3A	 1/3B	 1/4A	 1/4B	 1/8A	 1/8B
na zrcadlo	 554 x 380	 263 x 380	 263 x 185	 123 x 380	 263 x 120	 98 x 380	 263 x 90	 98 x 185	 98 x 110	 60 x 185

*Pozn.: Přebal titulu a další speciální formáty na vyžádání jsou řešeny individuálně.

inzerce	 Superpanorama		 Junior page A	 Junior page B
na zrcadlo			   187 x 270	 149 x 220

Ceny inzerce	 cena na vyžádání	 328 900	 229 900

Ceny inzerce, příplatky
Ucho na titulní straně (63 x 43 mm nebo 126 x 43 mm)� 78 885 Kč

Podval/nadval na titulní straně (263 x 50 mm)� 201 960 Kč

Panoramatický podval (554 x 90 mm)� 339 966 Kč

Příplatek za umístění na stranu 3 � 50 %

Příplatek za umístění na strany 5, 7� 25 %

Příplatek za speciální operace� 50 %

Sponzorství tématu
Text „Téma vám přináší“ + logo� 329 000 Kč
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Valné hromady – ceny inzerce
Do formátu 1/4 strany včetně platí základní ceny inzerce pro HN se slevou 65 %. Pro formáty větší než 1/4 strany platí základní ceny inzer-
ce pro HN se slevou 50 %.

1/4 strany – 263 x 90 mm� 48 538 Kč

1/8 strany – 98 x 110 mm� 23 797 Kč

  �Ceny se týkají řádných i mimořádných valných hromad. Přímým klientům navíc inzerát z dodaných podkladů vyrobíme v našem prepress studiu. Oznámení o konání 
mimořádných valných hromad zveřejňujeme výhradně oproti platbě předem.

 �Vkládaná inzerce do Hospodářských novin viz str. 13. 

 �Uzávěrka objednávek a podkladů je pět pracovních dní před dnem zveřejnění.

Polygrafické a typografické údaje
Sazební obrazec HN� 263 x 380 mm

barevnost� CMYK

Papír – základní rozsah HN� 42.5 g/m2 

tisk� rotační ofset
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HN Víkend

Ceny inzerce, příplatky
Formát

Příplatek za speciální operace� 50 %

  �Inzeráty mohou být umístěny na liché i na sudé straně. Další formáty inzerátů jsou možné po předchozím projednání.
  �Uzávěrka objednávek a podkladů je 10 pracovních dnů před dnem zveřejnění.

17

Tělo není evolučně připravené na hlasitou kakofonii 
zvuků moderní doby. Přílišný hluk ničí naše srdce, 
cévy i mozek, snižuje plodnost či vede k depresím.

Strana 24

Jak nás mučí hluk 
moderního světa

Humbuk kolem toho mi tady nedělal dobře, říká 
herec a podnikatel Mikuláš Křen. Před kamerami by 
teď chtěl být častěji.  A proč o sobě tvrdí, že je neofil?

Strany 20–21

Kultovní Samotáři 
jsou moje stigma

Syntetické kanabinoidy a kratom se za prvních pět měsíců 
letošního roku objevily ve 161 policejních hlášeních, z toho 
čtyři případy skončily tragicky. Podle ředitele Národní pro‑
tidrogové centrály Jakuba Frydrycha se jedná jen o špičku 
ledovce, o mnoha případech předávkování se policie nedozví. 

Závažná je letos situace například v některých moravských 
městech. Primářka dětského oddělení nemocnice v Novém 
Jičíně v květnu iRozhlasu řekla, že pacienta s intoxikací kra‑
tomem přijímají v průměru jednou týdně.

Říkal jsem si: Tohle se mi nemůže stát
Adiktologická ambulance v Praze zaznamenala během po‑
sledních čtyř let skokový nárůst zejména u mladých pacientů 
léčících se kvůli kratomu a novým syntetickým látkám. „Am‑
bulance je neustále naplněná. Kratom a syntetické kanabi‑
noidy jsou můj denní chleba. Struktura zneužívaných látek 
se za několik let proměnila zcela zásadně,“ zdůrazňuje Martin 
Haša, psychiatr z pražské adiktologické kliniky.

Jednomu z jeho pacientů, zmíněnému Josefovi, už bylo dva‑
cet a před třemi lety patřil k první větší vlně uživatelů krato‑
mu mezi středoškoláky. Popisuje, že na sáčcích s kratomem, 
které si kupoval ve večerkách nebo na internetu, tehdy nebylo 
žádné varování o případné škodlivosti. „Psalo se tam jen něco 
v tom smyslu, že to je přírodní extrakt a že to člověka povzbudí 
a zrelaxuje,“ líčí. Poprvé si kratom vzal společně s kamarády 
před hodinou matematiky, která jej obvykle nudila. 

„Najednou jste se i tam cítil příjemně. Ze začátku jsem kra‑
tom bral jednou za tři dny, pak jednou denně a skončilo to 
třemi dávkami za den,“ popisuje rychle vznikající závislost. 
Říká, že kratom zpočátku konzumoval kvůli zlepšení nálady 
a proto, že „v tomhle věku chce člověk vyzkoušet všechno“. 
Okusil i marihuanu nebo kokain, ale kratom byl nejlevnější 
a nejdostupnější. Někteří spolužáci si výtažek z rostliny My‑
tragina speciosa kupovali s podobným cílem jako energetické 
nápoje. Měl jim pomoct v soustředění nebo překonat únavu. 
Jiní, založením třeba stydliví introverti, po požití kratomu 
ztráceli zábrany a „dostali povídavou“, jak poznamenává Jo‑
sef. Nikdo je ale důrazně nevaroval před tím, že jde o drogu 
s možnými neblahými následky.

Josef prý už tehdy ve svých kratomových začátcích našel 
na internetu video zahraničního mladíka, který líčil své zku‑
šenosti s kratomem. Tam varoval, že kratom užíval několik 
let, ale pak se mu nedařilo přestat. Následkem bylo neustálé 
pocení, zimnice, třeba tři noci beze spánku. „Říkal jsem si: to‑

Musí to být v pohodě, vždyť to mají skoro 
v každé večerce u pokladny, uklidňo‑
val jsem se,“ vypráví Josef. V jeho třídě 
na pražském osmiletém gymnáziu kra‑
tom bralo asi deset spolužáků, chlapci 
i dívky. Většina s tím po počátečních 

experimentech přestala. Vytáhlý mladík se teď léčí s těžkou 
závislostí na klinice adiktologie Všeobecné fakultní nemoc‑
nice v Praze.

Kratom je opioidní látka z asijského stromu Mytragina spe‑
ciosa, která se v Česku prodává jako zdánlivě neškodný „pří‑
rodní čaj“, povzbuzující prostředek nebo náplň do elektrických 
cigaret pod různými komerčními názvy. Oficiálně by měl být 
k dostání jen zhruba ve 200 obchodech s licencí od minister‑
stva zdravotnictví, nabízí se ale nelegálně i jinde, především 
na internetu, a v koncentracích, které úřady nemají možnost 
kontrolovat. Omezení, podle nějž je určen k prodeji jen starším 
18 let, mladší zájemci snadno obcházejí a mnozí prodejci igno‑
rují. Vláda tento měsíc navrhla v takzvané novele lex kratom, 
aby se tyto a další psychomodulační látky mohly prodávat až 
od 21 let a aby byl vyloučen jejich prodej přes zahraniční e‑sho‑
py. Změnu ale zatím neprojednala sněmovna. 

Při předávkování a v kombinaci s jiným látkami včetně 
alkoholu mohou kratom a takzvané syntetické kanabinoidy 
způsobit smrt. A při delším užívání těžkou závislost. „Máme 
případy, že už žáci základních škol se dopracovali k takovému 
stupni závislosti, jaký jsme dosud znali jen u heroinu. I od‑
vykací proces je u kratomu podobně náročný. V některých 
případech i těžší, protože užívání kratomu často souvisí 
s psychickými poruchami, někdy naopak může být i jejich 
spouštěčem,“ upozorňuje Miroslava Mašlániová, primářka 
pražské adiktologické kliniky. Kratom se přitom v Česku 
prodává třeba i v podobě gumových bonbonů. Někdy se pro‑
dejci snaží legislativu obejít tím, že na výrobku uvedou, že je 
určen pouze ke „sběratelským“ účelům nebo že není vhodný 
ke konzumaci.

Loni v Česku zemřelo v souvislosti s kratomem 17 lidí, z toho 
13 obětí ho zkombinovalo s jiným látkami. Podle Národního 
monitorovacího střediska pro závislosti mezi dospívajícími 
konzumace této látky prudce roste. V roce 2021 uvádělo zku‑
šenost s kratomem 2,2 procenta nezletilých mezi 11 a 19 lety, 
o rok později to bylo více než dvojnásobek a v roce 2025, ze kdy
jsou poslední data, už šlo o 14 procent dospívajících. V užší
skupině 15 až 17 let to bylo 19 procent. 

Aniž si toho rodiče všimnou, jejich dítě postupně propadá 
závislosti podobně nebezpečné jako na heroinu. Kratom 
a další „nové“ drogy konzumované už i třináctiletými 
školáky jsou stále snadno k dostání a snaha o regulaci 
selhává. Dětem přitom hrozí propuknutí duševních chorob, 
zamrznutí ve vývoji i smrt. 

z večerky
Nové drogy

Vladimír Ševela
vladimir.sevela@hn.cz
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Genové inženýrství spolu s klonováním využili vědci 
k vytvoření bíglů, kteří nevyvolávají u vnímavých lidí 
alergickou reakci. Co vadí kritikům?

Strana 22

Psi, kteří poprvé 
nevyvolávají alergii

Byznys mi spíš dělají úspěšné ženy, muži z nich 
někdy mají strach, říká profesionální dohazovačka 
Katarína Hawken Němcová.

Strany 20–21

Bohatí chlapi 
hledající „trofej“?

„V obci kolem větrných elektráren vznikla nepochopitel-
ná davová psychóza. Asi nikdo vám neřekne, že je pro elek-
trárny, i kdyby si to myslel,“ tvrdí Dalibor Dvořáček, 55letý 
stavař a opoziční zastupitel Kamenné Horky, jenž kandiduje 
proti starostčinu uskupení. A jak je na tom s názorem na vě-
trníky on? „Dozrál jsem k rozhodnutí, že jsem proti,“ svěřuje 
se. Přitom podle něj před pár lety obec uspořádala anketu 
mezi občany, z níž vyšlo, že těsná většina s výstavbou větr-
ných turbín souhlasí. Teď odhaduje, že se vážky překlopily 
na druhou stranu. 

„Samozřejmě obnovitelné zdroje jsou dobrá věc, sám mám 
na střeše fotovoltaiku,“ přiznává Dvořáček, jenž se do obce 
přistěhoval ze Svitav před osmi lety. Bydlí podobně jako další 
„náplavy“ v novostavbě v horní části obce, jež se nachází v Če-
chách. Třeba obecní úřad a kostel stojí už na Moravě.

Co mu tedy na plánovaných větrných věžích konkrétně 
vadí? „Mají být vysoké kolem 200 metrů. Co když se bude blížit 
dešťový mrak a ono ho to odfoukne? Už tak málo prší,“ uvažuje 
stavař, ale připouští, že je to jen domněnka, žádné podklady 
o tom, že by větrníky ovlivňovaly klima, nemá. A podle jeho 
slov se mu také nelíbí, že „větrníky mají stát tady, ale řeší se
to všude jinde, jenom ne v Kamenné Horce“.

Současné starostce vytýká, že se dala do holportu s ostatní-
mi obcemi v okolí a vyjednává o výstavbě větrníků v oblasti, 
ale ostatní členy zastupitelstva o tom málo informuje. Letos 
na jaře totiž jedenáct obcí včetně Kamenné Horky sdružených 
v Mikroregionu Svitavsko ve společném prohlášení oznámilo, 
že si vybralo coby strategického partnera pro budování vě-
trníků společnost ČEZ, přičemž umístění a podmínky budou 
teprve upřesňovat. Na Svitavsku má vyrůst celkem až 20 vě-
trných turbín.

Nebudou nám funět do oken?
„Ano, v rámci mikroregionu jsem tahle jednání vedla, ale ne-
řekla jsem, že to chci,“ reaguje opět neurčitě starostka. Podle 
ní je jasné, že „větrné elektrárny, když už na ně jsou evropské 
peníze, budou muset někde stát“. Považuje je tedy „za nutné 

V kanceláři Lucie Podborské, starostky Ka-
menné Horky, odpočívá u skříně socha svaté-
ho Floriana. Opravili ji restaurátoři a brzy se 
vrátí do kostela, který se nachází hned vedle 
obecního úřadu. Světec je patronem hasičů, 
v obci ale nemá na koho dohlížet, protože tu 

léta nefunguje hasičárna ani hasičský sbor. Ve vesnici na Svi-
tavsku s 360 obyvateli, kterou do roku 1945 obývali většinou 
Němci a jíž prochází historická hranice mezi Čechami a Mo-
ravou, už dávno zrušili také místní hospodu, obchod, kulturní 
dům, knihovnu i školku.

Teď tu ale má po dlouhých letech přece jen něco vzniknout. 
Tedy plánuje to alespoň soukromý investor, jenž chce za obcí 
vystavět čtyři větrné elektrárny. Každá z nich má být 199 me-
trů vysoká, tedy o 17 metrů nižší než pražská Žižkovská věž. 
Svým společným výkonem přes 22 megawattů mohou pokrýt 
roční spotřebu dvacetitisícového města. Mají to být jedny 
z nejsilnějších větrných turbín v Česku.

Obyvatele Kamenné Horky plán rozděluje zhruba dva roky. 
Letos shromáždili přes 130 podpisů. Cílem petice bylo uspo-
řádání referenda s jedinou otázkou: „Souhlasíte s výstavbou 
větrných elektráren v katastrálních územích ve správě obce?“ 
A lidové hlasování se bude opravdu konat – během říjnových 
komunálních voleb. 

„Nechci se vyjadřovat, jestli jsem pro, nebo proti,“ říká sta-
rostka, jež podpisovou akci spoluorganizovala. A proč? „Pro-
tože tady z toho máme akorát těžkou hlavu, nic jiného,“ zdů-
razňuje tmavovlasá čtyřicátnice, jež v Kamenné Horce, táhlé 
vsi umístěné podél potoka v dolíku Svitavské pahorkatiny, 
žije od narození. Nyní bude kandidovat na starostku do své-
ho čtvrtého volebního období. Dříve pracovala jako úřednice 
ve Svitavách. 

Na Svitavsku v říjnu proběhnou lidové plebiscity o větrní-
cích ještě ve třech jiných obcích, dalších 13 bude v jiných čás-
tech republiky. V Česku se letos hlasovalo o větrných elektrár-
nách v deseti obcích. Pouze v jediné, v Životicích na Plzeňsku, 
lidé s plánem souhlasili. 

Větrné elektrárny letos odmítli v devíti z deseti referend. 
V sedmnácti obcích se hlasování ještě chystá – hlavně 
při komunálních volbách. Do jedné jsme se vydali – 
a zjišťovali argumenty místních i tam, kde už „vrtule“ 
zavrhli. Co lidi dokáže nejvíc rozvášnit a jak se žije v místě, 
kde už nebeské turbíny stojí?

větrníkům
proti
Referendem

Vladimír Ševela
vladimir.sevela@hn.cz

Příloha Hospodářských novin

Páteční novinová příloha Hospodářských novin Víkend nabízí čtenářům rozhovory, reportáže, profily zajímavých osobností z Česka i ze 
světa, z byznysového, sportovního i kulturně-společenského prostředí. Dále také zajímavé články z oblasti vědy a ze světa technologií, 
ale i zajímavé kulturní a filmové tipy.
Cílem této přílohy je čtenářům zprostředkovat v delších rozhovorech, reportážích a analytických textech hlubší vhled do společensko-
-ekonomických trendů a současně nabídnout odlehčené čtení. Představit různé osobnosti jinak, než jak je známe z  jejich profesního 
života. Pro mentální cvičení je k dispozici křížovka a sudoku. V neposlední řadě zde čtenář najde i televizní program na víkend.

Hospodářské noviny – formáty (v mm) a ceny barevné inzerce (v Kč)

Ceny inzerce	 548 900	 438 900	 251 900	 251 900	 195 085	 146 650

inzerce	 Panorama	 1/1	 1/2A	 1/2B	 1/3	 1/4
na zrcadlo	 554 x 380	 263 x 380	 263 x 185	 123 x 380	 263 x 120	 263 x 90
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Lifestylový měsíčník Hospodářských novin, každoročně oceňovaný mezinárodními cenami European newspaper award.

Lifestylový magazín PročNe v Hospodářských novinách – formáty (v mm) a ceny barevné inzerce (v Kč)

Ceny inzerce, příplatky
Formát (na spad i čistý formát)

První panorama� 438 900 Kč

2. strana obálky� 279 400 Kč

3. strana obálky� 253 000 Kč

4. strana obálky� 306 075 Kč

Levá strana proti obsahu nebo editorialu� 268 400 Kč

První pravá inzertní strana� 279 400 Kč

Příplatky

�Za vyžádanou pozici�  20 %

Příplatek za speciální operace� 50 %

Polygrafické a typografické údaje
hrubý formát (spad před ořezem)� 242 x 307 mm

čistý formát (po ořezu)� 232 x 297 mm

barevnost� CMYK

papír� 80 g/m2 MWC

papír obálka� 70 g křída mat + 1/1 DL mat

tisk� rotační ofset

vazba� V1

Termíny vydání magazínu PročNe

Vydání Inz. podklady Téma

12. 2. 2027 29. 1. 2027 Trendy

Ženy

16. 4. 2027 2. 4. 2027 Inovátoři

21. 5. 2027 7. 5. 2027 Architektura a umění

18. 6. 2027 4. 6. 2027 Gurmán života (letní dvojčíslo)

3. 9. 2027 20. 8. 2027 Design

15. 10. 2027 1. 10. 2027 Hodinky a šperky

12. 11. 2027 29. 10. 2027 Gentleman’s club

10. 12. 2027 26. 11. 2027 Vánoční speciál

Č E R V E N  2 0 2 6

Slavíme 20 let prestižního ocenění, příběhy aktuálních vítězek, kompletní výsledky 2024.BÁRA KARPÍŠKOVÁ o svém bistru a dalších radostech • Na slovíčko s oscarovým filmařem ROBERTEM RICHARDSONEM • Velký GURMÁNSKÝ ROADTRIP po Evropě

Gurmán života

K V Ě T E N  2 0 2 6

Slavíme 20 let prestižního ocenění, příběhy aktuálních vítězek, kompletní výsledky 2024.RADOVAN MAČÁK & HIM LIU a jejich výjimečné interiéry•dřevěný lovebrand vizionáře PETRA ROKŮSKA•další příběhy ze světa ARCHITEKTURY & UMĚNÍ

HONGKONG — PRAHA

inzerce	 2/1	 1/1	 1/2A	 1/2B	 1/3
na zrcadlo	 444 x 279	 212 x 279	 212 x 127	 103 x 279	 67 x 279
na spad	 464 x 297	 232 x 297	 232 x 147	 113 x 297 	 77 x 297

Ceny inzerce	 328 900	 233 310	 135 135	 135 135	 101 640

  �Další formáty jsou možné po předchozím projednání. Rozměry »NA SPAD« jsou uvedeny v čistém formátu po ořezu. Pro ořez je nutné zajistit překreslení o dalších 
5 mm nad čistý formát po obvodu inzerátu! Inzeráty mohou být umístěny na liché i na sudé straně. 
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Platné od 1. 1. 2027

Objednávky: inzerce@economia.cz

Ekonom je prestižní nezávislý ekonomický týdeník. Poskytuje objektivní a nezkreslené informace pro rozhodování podnikatelů, manažerů, investorů 
a zástupců veřejné správy. Pravidelně nahlíží pod povrch aktuálního dění ve světě byznysu. Vychází každý čtvrtek.

Ekonom – formáty (v mm) a ceny barevné inzerce (v Kč)

Ceny inzerce, příplatky
Exkluzivní rubriková  � 273 900 Kč

První pravá inzertní� 262 900 Kč

2. strana obálky� 284 900 Kč

3. strana obálky� 253 000 Kč

4. strana obálky� 328 900 Kč

Základní cena za mm sloupce  � 605 Kč

Cena za mm sloupce plovoucí inzerce  � 1 815 Kč

Příplatky

Za umístění proti první straně hlavní rubriky� 20 %

Příplatek za speciální operace� 50 %

inzerce	 2/1	 1/1	 2/3	 Junior page 	 1/2A	 1/2B	 1/3A	 1/3B	 1/4A	
na zrcadlo	 –	 179 x 240	 118 x 240	 118 x 175	 179 x 120	 87 x 240	 179 x 76	 57 x 240	 179 x 60	
na spad	 406 x 267	 203 x 267	 132 x 267	  	 203 x 132	 101 x 267 	 203 x 88	 71 x 267	 203 x 72	

Ceny inzerce	 328 900	 240 900	 184 338	 171 171 	 144 837	 144 837	 100 069	 100 069	 89 536	

  �Další formáty inzerátů jsou možné po projednání. Inzeráty o velikosti 1/4 a menší budou kumulovány na inzertních stranách.
  �Rozměry »NA SPAD« jsou uvedeny v čistém formátu po ořezu. Pro ořez je nutné zajistit překreslení o dalších 5 mm nad čistý formát po obvodu inzerátu!  

Inzeráty mohou být umístěny na liché i na sudé straně.
  �Uzávěrka objednávek a podkladů je 10 pracovních dnů před dnem zveřejnění.

Personální/Vzdělávání – formáty (v mm) a ceny inzerce (v Kč)
inzerce	 1/1	 1/2	 1/3A	 1/3B	 1/4A	 1/4B	 1/6	 1/8
na zrcadlo	 179 x 240	 179 x 120	 179 x 76	 57 x 240	 179 x 60	 118 x 91	 57 x 125	 57 x 94

Ceny inzerce	   86 873	 42 934	 27 503	 21 718	 21 131	 21 467	 13 752	   10 566

  �Další formáty inzerátů jsou možné po projednání. Inzeráty o velikosti 1/4 a menší budou kumulovány na inzertních stranách.
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Platné od 1. 1. 2027

Objednávky: inzerce@economia.cz

formáty (v mm) a ceny inzerce (v Kč)

Ceny inzerce	 155 760	 85 800	 61 380 	 45 936	 45 936	 31 416	 31 416 	 26 268

  �Rozměry »NA SPAD« jsou uvedeny v čistém formátu po ořezu. Pro ořez je nutné zajistit překreslení o dalších 5 mm nad čistý formát po obvodu inzerátu!

Ceny inzerce
Formát (na spadání i čistý formát)

1. strana obálky + 1/3 u editorialu � 96 360 Kč

2. strana obálky � 89 760 Kč

3. strana obálky � 89 760 Kč

4. strana obálky � 92 400 Kč

Opakovací slevy v časopisu Logistika
2x� 5 %

3 – 5x� 10 %

6 – 9x� 15 %

10x a více� 20 %

Přirážky v časopisu Logistika
Přirážky za umístění � 5 %

Přesné umístění � 20 %

Samostatně neprodejné

1/2025

RozhovoR

Jiří Jeník a Jiří Beran, 
zakladatelé Wave Logistic

str. 8

Fokus

Nástup robotů. Musí 
se naučit pracovat s lidmi

str. 14

PRoFil

CargoNect rozjel „Airbnb“ 
pro logistiku

str. 22

Samostatně neprodejné

1/2026
Příloha Hospodářských novin a týdeníku Ekonom

DODAVATELSKÉ ŘETĚZCE

Jak hormuzská krize ovlivní 
globální logistiku

str. 4

ROZHOVOR

Logistika bude jako Netflix, 
říká Petr Pěcha z GLS CZ

str. 14

UMĚLÁ INTELIGENCE

AI překresluje mapu 
moderní logistiky

str. 22

DODAVATELSKÉ 
ŘETĚZCE

01_LO01.indd   101_LO01.indd   1 27.05.2026   13:58:2827.05.2026   13:58:28

inzerce	 2/1	 1/1	 2/3	 1/2A	 1/2B	 1/3A	 1/3B	 1/4A

na spad	 402 x 267	 201 x 267	 132 x 267	 201 x 132	 101 x 267 	 201 x 88	 71 x 267	 201 x 72
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Platné od 1. 1. 2027

Objednávky: inzerce@economia.cz

Tarif Byznys – formáty (v mm) a ceny barevné inzerce (v Kč)

Inzertní kombinace Hospodářských novin a týdeníku Ekonom umožňuje oslovení bonitní cílové skupiny produkty širší spotřeby. Kupní potenciál kombi-
novaných čtenářských skupin je jeden z nejvyšších na trhu.

Tarif Byznys

inzerce	 2/1	 1/1	 1/2A	 1/2B	 1/3	 1/4A
HN	 554 x 380	 263 x 380	 263 x 185	 123 x 380	 263 x 120	 263 x 90
Ekonom	 406 x 267	 203 x 267	 203 x 132	 101 x 267	 203 x 88	 203 x 72

Ceny inzerce	 614 460	 475 860	 277 716	 277 716	 206 608	 165 330

Jak získáte tarif Byznys?
  �objednejte shodný inzerát do obou titulů 

  �vztahuje se na veškeré standardní ceníkové formáty plošné inzerce o minimální velikosti ¼ strany 

  �od tarifu Byznys se dále odečítá klientská (opakovací, objemová) sleva

Nejčtenější ekonomický týdeník  
Vychází každý čtvrtek

  �prestižní nezávislý titul

  ��představuje výjimečné podnikatelské osobnosti, novinky manažer-
ské praxe a finanční nástroje pro osobní i podnikový život

  ��nabízí profesionální poradenský servis, odborné diskuse a exkluzivní 
rozhovory

32
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Proč jsou potraviny 
nejdostupnější za 
desítky let, přestože 
jejich ceny stále rostou.

Pravda  
o drahém 
jídle

36

Proč bohatý kontinent nedokáže 
udržet ekonomickou sílu.

Evropa  
mezi dravci
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Anatomie koupě bytu
Při pořízení nemovitosti může 

přehlédnutý problém vyjít draho. 

Jakých chyb se vyvarovat, než 

podepíšete smlouvu.

Hospodářské noviny přinášejí od pondělí do pátku aktuální zpravo-
dajství se silnými analytickými prvky a komentáři. Ze všech českých 
deníků dávají největší prostor informacím z české i světové ekonomiky.

Čtvrtek 3. ZÁŘÍ 2026, ČÍSLO 170, CENA 45 KČ, SK 2,40 €  www.hn.cz 

PŘEDPLAŤTE SI HOSPODÁŘSKÉ NOVINY   +420 217 777 888   predplatne@economia.cz

 imprese   
inzerent (mld. vyhledání) meziročně

1. Temu 8,61 971 %

2. Alza 8,00 44 %

3. Allegro 6,18 159 %

4. Datart 3,66 98 %

5. Dr. Max 2,42 15 %

6. Heureka 2,22 65 %

7. Vigoshop 1,53 70 %

8. Fruugo 1,49 11 %

9. OdKarla 1,30 85 %

10. Favi 1,24 22 %

CZK/EUR 
24,195 +0,15 %

CZK/USD 
20,896 +0,25 %

PX 
2789,89 -0,31 %

BTC/USD 
77130 -0,90 %

FTSE 
10756,45 -0,30 %

DAX 
25839,33 -0,50 %

Anthropic představil výkonnější AI modely 
Fable a Mythos. OpenAI v reakci na to 
chystá nebezpečně schopnou Astru.

Strana 12

Nové modely 
umělé inteligence

Koaličním partnerům Andreje Babiše se 
nelíbí navržený schodek rozpočtu. Chtějí 
škrtat například armádě.

Babiš se setkal s ministrem kultury 
Klempířem na neveřejné schůzce. 
Důvodem je nová kulturní strategie.

Strana 3 Strana 6

Babišovi spojenci 
se „lekli“ schodku

Premiér brzdí 
kulturní revoluci

„Tak evropský, jak jen to jde.“ Česko se 
podílí na superpočítači za více než devět 
miliard korun.

Strana 7

Česká vstupenka 
k AI špičce

Temu válcuje český trh. V digitální 
reklamě poprvé porazilo Alzu
Dominance online tržiště Temu v tuzemsku je vidět zejména na Facebooku a Instagramu. Čínská 
firma naprosto vládne i v bannerové a obsahové reklamě. Tato strategie přitom vytlačila ceny na 
celém trhu vzhůru.

Český digitální reklamní trh za‑
žil loni otřes. Tradiční vládce tu‑
zemského online marketingu, 
tedy e‑shop Alza.cz, byl po le‑
tech sesazen z pozice největšího 
inzerenta na platformách Goo‑

gle a Meta, tedy ve vyhledávání a na sociálních 
médiích YouTube, Facebook a Instagram.

Na první příčku se vyhouplo čínské interne‑
tové tržiště Temu a do první desítky se dostalo 
i několik méně známých online hráčů. A ne 
proto, že by česká jednička ubrala. Počet im‑
presí Alzy naopak vzrostl o 44 procent, Temu 
ale přidalo téměř 1000 procent. Nová data uka‑
zují, jak rychle čínská tržiště mění tuzemský 
reklamní trh.

Vyplývá to ze studie společnosti Zircon Tree, 
která mapuje český a slovenský digitální trh. 
Její datová analýza, kterou mají HN k dispo‑
zici, vychází z knihoven reklam Google Ads 
Transparency Center a Meta Ad Library, tedy 
od dvou předních technologických firem světa, 
které v Česku využívá prakticky celá interne‑
tová populace.

Podle odhadu Zircon Tree šlo za loňský rok 
celkově o 335 miliard reklamních impresí 
od 158 tisíc aktivních inzerentů. Počet inze‑
rentů meziročně vzrostl o 60 procent, ale počet 
reklam ještě více – o 110 procent, což znamená, 
že firmy vyrábějí mnohem více kreativních 
variant než dříve.

Nástup Temu byl v poslední době raketový. 
V roce 2024 bylo na 13. místě žebříčku, loni 
jeho reklamní aktivita v Česku explodovala – 
vygenerovalo celkem 8,61 miliardy reklamních 
impresí, což je meziroční nárůst o 971 procent. 
„Nejsilnějším příběhem roku je bezesporu ná‑
stup Temu, které se stalo nejsilnějším inze‑
rentem na českém trhu,“ komentuje změny 
Stanislav Ferko ze společnosti Zircon Tree. 

Dosavadní jednička Alza své investice ne‑
snížila, přesto to na Temu nestačilo a klesla 
na druhé místo. „Nejde o to, že by Alza oslabila, 
spíš je tempo a objem nákupu reklamy u Temu 
momentálně v jiné lize,“ dodává Ferko.

zobrazení ve vyhledávání Googlu se od loňska 
zvýšila z 911 korun na 1045, v instagramové re‑
klamě z 154 korun na 165.

Alza, jejíž zástupci na dotazy HN nereagova‑
li, v některých kategoriích online marketingu 
své prvenství uhájila. Například v interneto‑
vém vyhledávání na Googlu s více než 6,5 mili‑
ardy impresí. V tomto ohledu je Temu až páté 
s 2,16 miliardy zobrazení.

Agresivní strategie Temu se však naplno 
projevila v ostatních formátech: naprosto 
vládne v bannerové a obsahové reklamě, kte‑
rá s 86,4 miliardy zobrazení tvoří druhý nej‑
větší segment trhu. Temu zde vystřelilo z de‑
vátého místa na první s 5,30 miliardy impresí 
(růst o 2056 procent). Číňané razantně rostli 
i na YouTube, kde se umístili na druhém místě 
za polským tržištěm Allegro.

E‑commerce odborníci poukazují na to, že 
mezi impresí, což jsou výdaje na reklamu, a re‑
álně uskutečněným nákupem, tedy příjmy, 
je rozdíl. „Imprese jsou velmi široká metrika, 
která vlastně jen nepřímo říká, že e‑shop vyna‑
kládá velké náklady na to, aby se objevil ve vy‑
hledávání, v reklamách a jiných příspěvcích. 
Neříká ale, kolik impresí promění za reálnou 
návštěvu případně za konverzi,“ říká Patrik 
Hužva, ředitel e‑shopu T. S. Bohemia. Podle 
jeho slov složení první desítky inzerentů této 
logice odpovídá: „Jsou to převážně marketpla‑
ces (Allegro, Alza) nebo srovnávače (Heure‑
ka, Favi) a dále pak Temu, které mělo jasný cíl 
dobýt český a slovenský trh za každou cenu.“

Michael Mareš
michael.mares@hn.cz

Jahn míří do VW, 
v nejužším vedení Škody 
nebude žádný Čech

Jediný Čech v představenstvu Škody Auto 
Martin Jahn přestupuje do sesterské značky 
Volkswagen. Od října tam bude mít na sta-

rosti to stejné co dosud v Mladé Boleslavi – prodej 
a marketing. V představenstvu Škody jej nahradí 
dosavadní předsedkyně představenstva a výkon-
ná ředitelka Volkswagen Group Africa Martina 
Biene. Jahn je zároveň nominovaný do dozorčí 
rady Škody. „Martin Jahn během svého působení 
významně přispěl k rozvoji a úspěchu společnosti 
Škoda Auto. Pod jeho vedením jsme se stali dru-
hou nejprodávanější značkou v Evropě, úspěšně 
uvedli naše plně elektrické vozy a zvýšili hodno-
tu naší značky,“ řekl předseda představenstva 
mladoboleslavské automobilky Klaus Zellmer. 
Jelikož byl Jahn jediným českým členem předsta-
venstva Škody, bude značka po více než 15 letech 
bez tuzemského zastoupení v nejužším vedení. 
 Strana 11, foto: Škoda Auto

Automobilový průmysl

Dominance čínského tržiště je vidět zejmé‑
na na Facebooku a Instagramu. Zatímco Alza 
zde vsadila na efektivitu a s 2242 reklamami 
dosáhla kumulativního zásahu 236 milionů 
zobrazení, Temu zaplavilo obě sítě 78 tisíci 
reklamami s kumulativním zásahem přesa‑
hujícím půl miliardy. Podle nejnovějších dat 
má Facebook v Česku 6,7 milionu aktivních 
uživatelů měsíčně a Instagram 6,6 milionu.

Data Zircon Tree tak popisují trend, o němž 
se v české e‑commerce mluví poslední dva 
roky – nástup čínských tržišť, tedy především 
Temu a Shein, zásadně zdražil internetovou 
reklamu na tuzemském trhu, což přivodilo 
bolehlav menším i větším tuzemským e‑sho‑
pům. Podle údajů Asociace pro elektronickou 
komerci byznys čínských tržišť u nás za loň‑
ský rok vyrostl o 28 procent z 15 na 21 miliard 
korun – na celé české e‑commerce to je podíl 
necelých 10 procent. Průměrná cena za tisíc 

 ■ E-commerce

Top 10 inzerentů v roce 2025 na 
českém digitálním trhu

Zdroj: Zircon Tree

Pozn.: Celá platforma Google – vyhledávání, displejová 
reklama, YouTube, mapy, Google Play, shopping atd.

17

Podle „opilé“ hypotézy jeho pití lidstvu v lecčems 
prospělo. Sice nám ničí zdraví, ale dost možná 
pomohlo ke vzniku komplexnějších společností.

Strana 24

V čem přispěl 
alkohol civilizaci

Adéla Chalupová dohlíží na nejvýkonnější zařízení  
v Česku – turbínu jaderné elektrárny. Rozhovor 
nejen o tom, jak se k prestižní práci dostala.

Strany 20–21

Jak se velí 
v Temelíně si udržet přednostní právo pro ubytování pro zaměstnan-

ce,“ říká Renata Macanová, hospodářka firemní odborové 
organizace. Provádí nás chatou, kde je 36 postelí – částečně 
na palandách – v osmi jednoduchých pokojích obložených 
dřevem i umakartem. Toalety jsou společné, stejně jako dvě 
koupelny se sprchovým koutem. Ty jsou zánovní, teprve rok 
a půl staré. Jinak ale jako by se ve zdejších interiérech zastavil 
čas někdy v 80. letech. 

Zdá se však, že retro styl nejednomu z rekreantů vyhovuje. 
A vrací je tak trochu do dětství či mládí. „My máme takové 
starosvětské boudy rádi. A tady jsem se naučila lyžovat, jez-
dila jsem sem s dědou a babičkou, kteří ve Vitaně pracovali,“ 
vypráví třicátnice Petra Štrojsová, která na chatu přijela s mu-
žem a dvěma malými dcerami. Ve firmě nepracuje, je v ní ale 
zaměstnán manželův otec a ten jim zarezervoval volný termín. 

Na důkladnou rekonstrukci chaty Vitana je hotový projekt 
s rozpočtem 22 milionů korun. Odbory počítaly s využitím 
krajských dotací a započetím přestavby už předloni. Koupelny 
měly mimo jiné přibýt do každého pokoje, ale nakonec byla 
rekonstrukce odložena, protože povodně z roku 2024 změnily 
dotační priority. „Původního ducha chaty chceme zachovat,“ 
ujišťuje Macanová a popisuje, že v uplynulých desetiletích se 
dělaly vždy jen nutné opravy částí domu, na víc nebyly finan-
ce. Před dvěma dekádami nové schodiště, předtím nová okna 
a ještě dříve vznikl přístavek s výhledem na Čertovu horu se 
sjezdovkami a skokanskými můstky. Na této verandě je jídelna 
a společenská místnost s křesílky s designem připomínajícím 
polovinu 20. století. Správcová Miloslava Rusová, která dří-
ve vařila na podnikové chatě jablonecké firmy Preciosa ne-
daleko odtud, ovšem ujišťuje, že jde o repliky teprve zhruba 
čtvrtstoletí staré.

Zdejší krb je zazděný, protože nezbyly peníze na nové vy-
vložkování komínu. Dřevem a uhlím se už ale jako dřív netopí, 
nahradil je plyn. V přízemí je lyžárna, která mimo zimu slouží 
k úschově kol, protože chata je pro zaměstnance společnosti 
a jejich rodiny či kamarády k dispozici celoročně. 

Odborářka říká, že měsíční náklady na provoz chaty, kterou 
získal v roce 1971 tehdy státní podnik Vitana, jsou jen 35 tisíc 
korun včetně odměny správcové, nejsou však započítány po-
platky za odpady a pojištění. „Za rok jsme plus minus na nule. 

V centru Harrachova patří chata Vitana sice 
k nejmenším, jenže coby sto let stará dřevě-
nice s plechovou střechou se mezi novostav-
bami docela vymyká. Původní horské chalupy 
z hlavní ulice v jednom z nejpopulárnějších kr-
konošských zimních středisek totiž už téměř 

vymizely. Historická stavba stojí na jednom z nejlukrativněj-
ších míst: pouhých sto padesát metrů od lanovky na Čertovu 
horu s oblíbenými sjezdovkami, tři sta metrů od radnice a in-
formačního centra a dvacet metrů od vyhlášené restaurace 
U Studny naproti přes ulici.

Do ní rekreanti z chaty Vitana chodí spíš zřídka. Jídlo i pití 
si vozí s sebou, včetně třeba známých polévek v prášku této 
značky. V podnikové chatě, kterou vlastní a provozují odbo-
ry výrobce potravin ze středočeských Byšic, spadajícího dnes 
pod norský koncern Orkla, se nevaří. Kuchař tu nikdy nebyl, 
personál rekreačního zařízení představuje jen jedna správco-
vá na částečný úvazek. Přesto sem jezdí zaměstnanci Vitany 
rádi už po generace.

Podnikové chaty začínají být v českých horách raritou. 
„Hodně firem se jich zbavilo. Nyní tu jednu z posledních firem-
ních v Harrachově prodává i Škoda Auto,“ říká místostarosta 
zmíněného horského městečka Pavel Ploc. Rekreační zařízení 
podle něj stále drží spíše státní instituce. V Harrachově má 
chatu třeba Poslanecká sněmovna.

Tisková mluvčí Škody Auto Kateřina Boukalová píše, že 
firma ve spolupráci s odbory provozuje víc chat na různých 
místech Česka, zmíněný prodej té harrachovské ale nechce 
přímo komentovat. „Rozsah a struktura rekreačních kapacit 
se v čase přirozeně vyvíjí v návaznosti na aktuální potřeby 
zaměstnanců a podněty Odborů KOVO,“ uvádí jen. 

Naučila jsem se tady lyžovat
Zatímco v moderním hotelu Friuli hned vedle Vitany přijde 
jedna noc první únorový víkend pro dvě osoby se snídaní 
na více než pět tisíc korun, odboráři z Byšic platí za přespá-
ní ve své chatě 350 korun a lidé bez odborářské legitimace 
o stovku víc. Když je volno, může se za stejnou cenu ubyto-
vat i zájemce, který ve firmě nepracuje. „Pár míst do měsíce
se najde. Na Bookingu a dalších webech ale nejsme, chceme

Ubytování v českých horských střediscích zalevno, 
nebo dokonce zadarmo? Je to stále možné: pokud má 
váš zaměstnavatel podnikovou chatu. Řada podniků 
a institucí se jich ale zbavuje. Proč je poslední vlastníci stále 
drží a co vede některé firmy k tomu, že chalupy na horách 
pro své zaměstnance naopak dokonce kupují?

za pár korun
chatu
Na firemní

Vladimír Ševela
vladimir.sevela@hn.cz

�Další formáty inzerátů jsou možné po projednání. Rozměry »NA SPAD« jsou uvedeny v čistém formátu po ořezu. Pro ořez je nutné zajistit 
překreslení o dalších 5 mm nad čistý formát po obvodu inzerátu! Inzeráty mohou být umístěny na liché i na sudé straně. Inzeráty s podílem textu 
více než 50 % plochy je nutné vzhledově výrazně odlišit od redakčního obsahu (inzerát nesmí využívat obdobný font, grafické prvky, barevnou škálu 
atp.). V takovém případě musí být inzerát ve formátu na zrcadlo orámován. Konečný vzhled podléhá schválení redakce. 
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Vkládaná, všívaná, vlepovaná inzerce

Jednotlivé listy:	� formát 130 x 148 mm – bez kontroly, min. gramáž papíru 170 g/m2 
formát A6 a větší – s kontrolou, min. gramáž papíru 120 g/m2 
větší formáty s nižší gramáží (min. 80 g/m2) je nutné složit na A4

U  jednotlivých suplementů není vhodné použití lesklého papíru (lepí se). 
Vhodnější je matný papír.

VÍCESTRANNÉ PŘÍLOHY S PEVNÝM HŘBETEM, NAPŘ. SLOŽENÉ NOVINY, BRO-
ŽURY LEPENÉ NEBO ŠITÉ:
Vícestranné přílohy musí být spojeny v pevný hřbet. V případě menšího rozsahu (čtyři 
a šest stran) je nutná hmotnost papíru min. 120 g/m2. Vícestranné přílohy s formáty vět-
šími než A6 (105 x 148 mm) by měly mít hřbet na delší straně. U přílohy s hmotností nad 
50 g je nutno dodat vzorek pro výrobu. Výrobu suplementů a dopravu do  tiskárny 
zajišťuje zákazník na vlastní náklady. Suplementy musí být dodány na europaletách 
volně ložené. Jednotlivé balíky na paletě nesmí být páskovány ani baleny v papíru či 
igelitu a nesmí mít v rámci jedné vrstvy točené hřbety. Výška jednoho balíku by měla 
činit 8–10 cm. Paleta musí být řádně zajištěna proti sesunutí, zničení obsahu a vnějším 
vlivům. Palety musí být zřetelně označeny nápisem »HN – termín vložení – název suple-
mentu – počet ks na paletě«. Suplementy pro celý náklad HN je nutno dopravit nejdří-
ve sedm dní před vložením a nejpozději tři dny přede dnem vkládání na adresu 
tiskárny. Vklady musí být distribuovány na dvě místa: tiskárna PRAHA (součet vkláda-
ných letáků pro regiony ČECHY) a  tiskárna OSTRAVA (součet vkládaných letáků pro 
regiony MORAVA). K navezení suplementů do tiskárny lze přistoupit až po odsou-
hlasení vzorků suplementu pracovníkem inzerce, který zakázku vyřizuje. Proto je 
nutné vzorky dodat k  odsouhlasení nejpozději 7  dní před návozem do  tiskárny, 
která vklad provede. Dodaný vzorek a konečný produkt se nesmí lišit.

PŘI NEDODRŽENÍ TĚCHTO PODMÍNEK LZE VLOŽENÍ PROVÉST POUZE BEZ 
ZÁRUKY A BEZ NÁROKU NA REKLAMACI.

Ceny vkládané inzerce v HN

HMOTNOST� CENA/KS

5 až 10 g� 2,10 Kč

  do 20 g� 2,40 Kč

  do 30 g� 2,60 Kč

  do 40 g� 2,90 Kč

  do 50 g�  3,20 Kč
  �Ceny suplementů o hmotnosti nad 50 g se stanoví dohodou. Vkládanou inzerci 

do hmotnosti 5 g je nutno konzultovat předem.

 

Orientační tištěné náklady

Možné členění vkladu

Čechy / Morava / Praha + SČ

Cena je stanovena jako cena za vklad dle hmotnosti x náklad dle aktuálního 
tištěného nákladu. 

Na vkládanou inzerci se nevztahují objemové ani opakovací slevy.  
Příplatek za exkluzivní vklad činí 50 %.

PročNe – vkládat lze
1. 1/1 nebo dvoulist formátu 222 x 287 mm
2. Brožury – na základě individuálního posouzení zaslaných vzorků tiskárnou.
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Vkládaná, všívaná, vlepovaná inzerce

Vkládat nebo všívat lze:

Suplementy od formátu A6 do formátu Ekonom: 200 x 264 mm. Minimální gra-
máž pro vkládání a všívání je 80 g/m2. Vkládaný produkt by měl být bez ohledu 
na rozsah a vazbu o 4 mm na výšku a 3 mm na šířku menší než formát časopisu, 
aby nedocházelo k vyčnívání. U vkladů není vhodné použití lesklého papíru – 
lepí se. Vhodnější je matný papír.

Všívání jednolistých suplementů o velikosti shodné s formátem 
časopisu
Dvoulist musí mít na straně u hřbetu přefalc, a to 80 mm. Na stranách suplementu, 
které budou po oříznutí tvořit vnější hrany titulu, musí být ponecháno překreslení 
5 mm přes čistý formát titulu pro oříznutí.

Všívání jednolistých suplementů o velikosti menší než formát 
časopisu
Dvoulist musí být ořezán na čistý formát, pouze v hlavě (horní okraj) musí být pře-
kreslení 5 mm pro ořez. Při všívání pouze jednoho listu je nutné jej vyrobit s klopou 
o šíři 80 mm. Tato klopa bude při všívání tvořit jeden list dvoulistu.

Všívání vícestranných produktů (katalogů) o velikosti menší než 
formát časopisu
Suplement je nutné dodat nesešitý a v hlavě neoříznutý (s přefalcem 6 mm na pravé 
straně).

Všívání vícestranných produktů (katalogů) o velikosti formátu 
časopisu
Suplement je nutné dodat (s 6mm přefalcem na pravé straně) nesešitý a neoříznutý 
po celém vnějším obvodu. Pro všívání se kvůli ořezu doporučuje dodávat suplemen-
ty tištěné tzv. na spad.

Vlepování suplementů
1. �Vlepovat lze jak na obálku, tak dovnitř titulu do velikosti formátu titulu, zmenše-

ného o  4  mm na  výšku a  3 mm na  šířku, aby nedocházelo k  vyčnívání. 
Předpokladem je objednání inzertní plochy o  velikosti minimálně vlepovaného 
suplementu, do které se bude vlepovat.

2. �Vlepování na vnější strany obálky provádíme snímatelným lepidlem a titul je nutné 
balit do fólie. Vlepování dovnitř titulu na pozici provádíme i snímatelným lepidlem.

Produkt v balících na paletách označených názvem, množstvím, termínem vložení 
či všití a názvem periodika dodá klient na vlastní náklady sedm pracovních dnů 
před datem tisku do  příslušné tiskárny. K  navezení suplementů do  tiskárny lze 
přistoupit až po  odsouhlasení vzorků suplementu pracovníkem inzerce, který 
zakázku vyřizuje. Proto je nutné vzorky dodat k odsouhlasení podle dispozic pra-
covníka příjmu inzerce.

Speciální nebo atypické komerční projekty mimo ceníkové podmínky včetně 
vkládání externích periodik, inzertních listů apod. realizujeme vždy po  dohodě 
a za smluvní cenu.

Možnosti vkládání do omezeného nákladu

Možné členění vkladu

Předplatné / Praha + střední Čechy

Cena je stanovena jako cena za vklad dle hmotnosti x náklad dle aktuálního tiště-
ného nákladu – viz poslední zveřejněné výsledky auditu na www.uvdt.cz/ ABC audit  
(náklad na dotaz) nebo kontaktujte příjmové pracoviště.

Ceny vkládané / všívané inzerce v Ekonomu

Hmotnost� cena/ks

5 až 10 g� 2,60 Kč

  do 20 g� 2,90 Kč

  do 30 g� 3,20 Kč
  ��Ceny suplementů o hmotnosti nad 30 g se stanoví dohodou. Vkládanou inzerci 

do hmotnosti 5 g je nutno konzultovat předem.

Ceny vlepované inzerce

Bude provedeno kalkulací dle specifikovaného zadání.

Ceny ostatní atypické inzerce

Bude provedeno kalkulací dle specifikovaného zadání.

Vydavatel neodpovídá za nevložení způsobené technologickou chybou do 1% z cel-
kového vkládaného množství.

Na vkládanou inzerci se nevztahují objemové ani opakovací slevy.

Příplatek za exkluzivní vklad činí 50 %.

PŘI NEDODRŽENÍ TĚCHTO PODMÍNEK LZE VLOŽENÍ / VŠITÍ PROVÉST POUZE 
BEZ ZÁRUKY A BEZ NÁROKU NA REKLAMACI.
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Parametry inzertních podkladů
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Parametry inzertních podkladů

QR KÓDY

Za čitelnost dodaných QR kódů klienta neručíme.

Doporučený postup pro výrobu QR kódu nalznete zde

PODKLADY PRO VÝROBU

Obrazy .jpg, .png, .tiff 300 dpi při velikosti umístění v inzerci

Vektory .ai, .pdf, .eps

Texty docx., .rtf informace o počtu znaků nalzenete zde

Velikost obrazů, grafik a infografik bude vždy přispůsobena jejich počtu a zároveň 

počtu znaků dodaného textu. 

Za čitelnost dodaných infografik a schémat neneseme odpovědnost

Barevný prostor CMYK

ICC profil ISOnewspaper26v4

Celkové pokrytí barevné plochy 240 %

Optimální formát souboru .pdf

Verze pdf PDF/Xa-1

Optimální rozlišení obrazů 300 dpi

Minimální rozlišení obrazů 150 dpi

Minimální rozlišení vektorů 600 dpi

Optimální komprese obrazů a vektorů  ZIP

Minimální velikost černého textu 8 bodů

Minimální velikost textu v negativu 11 bodů

Minimální velikost tahů v negativu 0.5 bodů

Barevný prostor CMYK

ICC profil PSO coated v3

Celkové pokrytí barevné plochy 280 %

Optimální formát souboru .pdf

Verze pdf PDF/Xa-1

Optimální rozlišení obrazů 300 dpi

Minimální rozlišení obrazů 265 dpi

Minimální rozlišení vektorů 600 dpi

Optimální komprese obrazů a vektorů  ZIP

Minimální odstup objektů od kraje 5 mm

Optimální spad 5 mm

Minimální velikost černého textu 8 bodů

Minimální velikost textu v negativu 9 bodů

Minimální velikost tahů v negativu 0.25 bodů

Barevný prostor CMYK

ICC profil PSO coated v3

Celkové pokrytí barevné plochy 300 %

Optimální formát souboru .pdf

Verze pdf PDF/Xa-1

Optimální rozlišení obrazů 300 dpi

Minimální rozlišení obrazů 290 dpi

Minimální rozlišení vektorů 600 dpi

Optimální komprese obrazů a vektorů ZIP

Minimální odstup objektů od kraje 5 mm

Optimální spad 5 mm

Minimální velikost černého textu 8 bodů

Minimální velikost textu v negativu 9 bodů

Minimální velikost tahů v negativu 0.25 bodů

Barevný prostor CMYK

ICC profil PSO Uncoated ISO12647 (eci)

Celkové pokrytí barevné plochy 280 %

Optimální formát souboru .pdf

Verze pdf PDF/Xa-1

Optimální rozlišení obrazů 300 dpi

Minimální rozlišení obrazů 265 dpi

Minimální rozlišení vektorů 600 dpi

Optimální komprese obrazů a vektorů ZIP

Minimální odstup objektů od kraje 5 mm

Optimální spad 5 mm

Minimální velikost černého textu 8 bodů

Minimální velikost textu v negativu 9 bodů

Minimální velikost tahů v negativu 0.25 bodů

OBÁLKY – EKONOM A PŘÍLOHY

HOSPODÁŘSKÉ NOVINY

PROČ NE

BLOK – EKONOM A PŘÍLOHY

Pokud nebudou dodrženy některé parametry, mohou být námi optimalizovány či poslány zpět k opravě. Za rozpití textu při dodání v nevyhovující kvalitě či barevnosti neneseme odpovědnost.

https://ad.economia.cz/reklama-v-tistenych-titulech/textova-inzerce/
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Obchodní podmínky vydavatelství Economia, a.s.

Obchodní podmínky vydavatelství Economia, a.s. (dále jen „Obchodní podmínky“)

1. ROZSAH PLATNOSTI

a)	 Obchodní podmínky upravují uveřejňování inzerátů, prospektových příloh a  elektronické 
formy inzerce (dále společně jen „Inzerce“) v periodických i neperiodických titulech a elek-
tronické formy inzerce na webových stránkách či v aplikacích (dále společně jen „Tituly“), 
které vydává nebo provozuje Economia, a.s. (dále jen „Vydavatel“).

b)	 Součástí Obchodních podmínek jsou aktuálně platné ceníky Inzerce, uveřejněné na webo-
vých stránkách Economia, a.s., www.economia.cz.

c)	 Vydavatel si vyhrazuje právo na změnu obsahu Obchodních podmínek. Aktualizované znění 
Obchodních podmínek bude vždy uveřejněno na  www.economia.cz. V  případě rozporu 
ve  znění Obchodních podmínek se za  platné a  zavazující považují Obchodní podmínky 
uveřejněné na www.economia.cz.

2. UZAVŘENÍ SMLOUVY O INZERCI

a)	 Inzerce se přijímá na základě písemné objednávky nebo objednávky opatřené elektronic-
kým podpisem. Za písemnou objednávku se též považuje objednávka zaslaná e-mailem či 
faxem, pokud obsahuje naskenovaný podpis osoby oprávněné jednat jménem Objednatele.

b)	 Objednávka musí obsahovat veškeré podstatné náležitosti, zejména pak identifikační údaje 
o Objednateli, tzn. obchodní firmu, název či jméno a příjmení Objednatele, jeho sídlo, místo 
podnikání či bydliště, popř. kontaktní adresu pro zaslání potvrzení objednávky a faktur, IČ 
nebo rodné číslo, DIČ, bankovní spojení, jméno odpovědné kontaktní osoby, razítko 
Objednatele, čitelně jméno a  podpis Objednatele, jeho statutárního orgánu nebo jeho 
oprávněného zástupce, a  dále přesné zadání objednávané služby. Je-li Objednatelem 
osoba, zprostředkovávající uveřejnění inzerce pro třetí osobu, musí objednávka obsahovat 
identifikační údaje o této třetí osobě a údaj, zda je k úhradě ceny povinen Objednatel či třetí 
osoba. V případě objednávky na účet třetí osoby předloží Objednatel odpovídající zmocnění 
této třetí osoby.

c)	 Jako doklad o  přijetí objednávky Vydavatel vystaví, předá nebo doručí potvrzení objed-
návky, obsahující termín zveřejnění inzerce a kalkulaci ceny.

d)	 Potvrzením objednávky je mezi Vydavatelem a Objednatelem uzavřena smlouva o inzerci.
e)	 Potvrzené objednávky speciálních forem inzerce, jako vkládané, všívané, popř. vlepované 

suplementy či předměty, se stávají pro Vydavatele závaznými v okamžiku dodání vzorových 
produktů a jejich schválení pracovištěm příjmu inzerce.

3. INZERTNÍ PODKLADY

a)	 Za včasné a bezchybné dodání inzertních podkladů na pracoviště inzerce Economia, a.s., 
je odpovědný Objednatel. Včasným dodáním se rozumí v termínech uvedených u jednotli-
vých produktů v tomto ceníku, případně na webových stránkách www.economia.cz.

	 Pokud u konkrétního produktu není termín uveden, platí:
	 – deníkový formát produktu
	 Objednávky: 3 pracovní dny před zveřejněním
	 Inzertní podklady: 3 pracovní dny před zveřejněním
	 – magazínový formát produktu s týdenní periodicitou a neperiodické projekty
	 Objednávky: 10 pracovních dnů před zveřejněním
	 Inzertní podklady: 10 pracovních dnů před zveřejněním
	 – magazínový formát produktu s měsíční periodicitou
	 Objednávky: 20 pracovních dnů před zveřejněním
	 Inzertní podklady: 14 pracovních dnů před zveřejněním
b)	 Objednatel odpovídá též za obsah a právní přípustnost textových a obrazových předloh pro 

inzerci. Vydavatel není povinen zkoumat, zda jimi nejsou porušována práva třetích osob. 
V případě uplatnění nároků třetí strany v souvislosti s uveřejněním prokazatelně nepravdivé 
či právně nepřípustné inzerce je Objednatel povinen převzít veškeré závazky z takovýchto 
oprávněných nároků vyplývající nebo je povinen nahradit vydavatelství škody, které mu 
výše uvedeným nepatřičným jednáním Objednatele vzniknou.

c)	 Podklady pro výrobu inzerce se Objednateli vracejí jen na  vyžádání. V  úseku inzerce se 
uchovávají tři měsíce po uveřejnění, pokud není dohodnuto jinak.

d)	 Podklady na el. médiích se Objednatelům vracejí z důvodu hladkého průběhu případného 
reklamačního řízení nejdříve 15. den po zveřejnění inzerce.

e)	 Jestliže je Objednatel v  prodlení s  dodáním úplných a  správných podkladů, je Vydavatel 
oprávněn požadovat na  Objednateli náhradu škody tím způsobenou nebo je oprávněn 
od smlouvy o inzerci odstoupit.

4. RÁMCOVÁ SMLOUVA

a)	 Hodlá-li Objednatel uveřejňovat během určitého období inzerci daného rozsahu či finanč-
ního objemu, může s Vydavatelem uzavřít tzv. rámcovou smlouvu o uveřejňování inzerce 
v předem dohodnutém rozsahu, která opravňuje Objednatele k okamžitému čerpání dohod-
nuté slevy. Rámcová smlouva může být uzavřena maximálně na období 12 měsíců a k její 
platnosti je zapotřebí písemné formy.

b)	 Rámcová smlouva musí obsahovat pevně stanovené časové období, během kterého bude 
uveřejňována inzerce daného rozsahu či finančního objemu, z  toho vyplývající slevy, titul 
(tituly), v kterém má být inzerce uveřejněna, případně další ujednání.

c)	 Podle dohody stran může rámcová smlouva zahrnout i  inzerci, která byla realizována 
v  období 12 měsíců před koncem účinnosti rámcové smlouvy, za  předpokladu, že tato 
inzerce byla řádně a včas uhrazena. Podmínkou je, aby cena této předchozí inzerce činila 
méně než 50 % z celkového objemu inzerce stanoveného rámcovou smlouvou. Vznikne-li 
v důsledku zahrnutí již realizované inzerce do rámcové smlouvy v souladu s tímto odstav-
cem Objednateli nárok na slevu z ceny této inzerce, bude tato sleva vyplacena až po ukon-
čení účinnosti rámcové smlouvy, dříve jedině za  předpokladu, že již došlo k  vyčerpání 
objemu inzerce předpokládaného rámcovou smlouvou.

d)	 Rovněž uveřejnění inzerce na  základě rámcové smlouvy probíhá na  základě jednotlivých 
objednávek.

e)	 Slevy vyplývající z  rámcové smlouvy budou poskytnuty pouze v  případě, že inzerce 
v dohodnutém rozsahu bude v rámci stanoveného časového období řádně a včas zaplacena 
v souladu s aktuálním ceníkem (popř. v jiné, předem dohodnuté výši). V jiném případě nárok 
na sjednanou slevu zaniká.

f)	 Objem i slevu sjednanou v rámcové smlouvě lze na základě dohody smluvních stran navy-
šovat, a to i opakovaně.

g)	 Nebude-li během stanoveného časového období uveřejněna inzerce v dohodnutém rozsahu 
z  důvodů, za  které nenese Vydavatel odpovědnost, zavazuje se Objednatel uhradit 
Vydavateli rozdíl mezi cenou za dohodnutý a za skutečně uveřejněný rozsah inzerce.

5. VYDAVATELSKÉ PODMÍNKY

a)	 Vydavatel si vyhrazuje právo oddělit inzerci od redakčního obsahu linkou, popřípadě rámeč-
kem a označením inzerce slovy „INZERCE“, „KOMERČNÍ PREZENTACE“ či jiným obdobným 
způsobem společně s přiděleným číslem inzerce. V případě inzerce o  formátu 1/1 strany 
na spad si však Vydavatel vyhrazuje právo umístit toto označení přímo do plochy inzerce. 
Objednatel bere na vědomí, že takováto úprava nemůže být považována za důvod k rekla-
maci.

b)	 U  periodik Vydavatel uveřejní inzerci ve  všech jejich vydáních v  souladu s  objednávkou. 
Nepotvrdí-li Objednatel ve své objednávce, že požaduje uveřejnit inzerci v elektronickém 
vydání, platí, že inzerce bude uveřejněna pouze v  tištěném vydání včetně jeho případné 
kopie ve  formátu PDF. Nepotvrdí-li Objednatel ve  své objednávce, že požaduje uveřejnit 
inzerci v tištěném vydání, platí, že inzerce bude uveřejněna pouze v elektronickém vydání 
s výjimkou případné kopie tištěného vydání ve formátu PDF.

c)	 Pokud Objednatel neobjedná konkrétní typ, rozměr, umístění či termín inzerce, má se za to, 
že přenáší tuto volbu na vydavatelství s tím, že uhradí cenu inzerce odpovídající skutečně 
realizované inzerci. Vydavatel pak uveřejní inzerci podle vlastního uvážení, a to s ohledem 
na aktuální možnosti daného periodika.

d)	 Pokud Objednatel objedná inzerci o rozměrech, které neodpovídají standardním rozměrům 
inzerce titulu, bude inzerce v rámci technických možností přizpůsobena nejbližšímu mož-
nému rozměru a tak také potvrzena a kalkulována.

e)	 Vydavatel si též vyhrazuje právo gramaticky upravit text inzerce podle platných pravidel 
českého pravopisu.

f)	 Pokud Objednatel předá graficky nezpracovanou inzerci, bude grafická úprava provedena 
v rozměrech odpovídajících předloze.

g)	 Náhled vyrobené inzerce k autorské korektuře bude poskytnut Objednateli pouze na požá-
dání. Pokud se Objednatel ke konečné úpravě ve stanoveném termínu nevyjádří, přestože 
mu byla prokazatelně doručena, má se za to, že s ní souhlasí. Standardní způsob zasílání 
autorských korektur je e-mailem, v souboru formátu .pdf či .doc
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6. PRÁVO ODMÍTNOUT INZERCI

a)	 Vydavatel si vyhrazuje právo odmítnout zveřejnění inzerce z důvodu nevhodného obsahu, 
původu nebo formy, a pokud je v  rozporu se zákony, vyhláškami, dobrými mravy a zvyk-
lostmi nebo odporuje zájmům či by mohlo poškodit dobré jméno vydavatele. Vydavatel je 
povinen tuto skutečnost oznámit Objednateli, avšak není povinen odmítnutí zdůvodňovat.

b)	 Je-li Objednatel v prodlení s placením ceny inzerce, je Vydavatel oprávněn pozastavit přijí-
mání dalších objednávek Objednatele, tj. uzavírání smluv o  inzerci s  Objednatelem nebo 
uveřejňování další inzerce objednané Objednatelem, a  to do okamžiku úplného zaplacení 
ceny inzerce, s jejímž placením je Objednatel v prodlení.

c)	 Vydavatel je oprávněn odmítnout zveřejnění inzerce, jejíž grafická podoba kopíruje redakční 
prvky titulu, ve kterém má být inzerce zveřejněna. Stejnými prvky se rozumí například font, 
řez a velikost písma, způsob zalomení textu a jednoznačné grafické znaky titulu. Odmítnutí 
inzerce vydavatelem z  výše uvedených důvodů nezbavuje Objednatele povinnosti inzerci 
uhradit v plné výši v případě, že byly podklady dodány po  termínu uzávěrky příjmu pod-
kladů.

7. NEPLNĚNÍ ZAKÁZKY

a)	 Pro případ zásahu vyšší moci je vydavatel zbaven odpovědnosti k plnění závazků a posky-
tování náhrad za vzniklé škody.

b)	 Pokud nedojde vinou Objednatele k naplnění dohodnuté zakázky, ze které byla Objednateli 
předem stanovena příslušná sleva, je Objednatel povinen po  vyúčtování zakázky uhradit 
vydavateli rozdíl mezi dohodnutou a skutečnému plnění odpovídající slevou.

c)	 Povinnost vydavatele dodržet objednanou a potvrzenou pozici inzerce vzniká pouze v pří-
padě uplatnění příplatku za  konkrétní pozici. Pokud Vydavatel tuto povinnost nedodrží, 
nebude příplatek za konkrétní pozici uplatněn, avšak Objednateli nepřísluší nárok na rekla-
maci.

8. CENA INZERCE A PLATEBNÍ PODMÍNKY

a)	 Objednatel je povinen zaplatit cenu inzerce na základě daňového dokladu – faktury vysta-
vené Vydavatelem.

b)	 Ceny inzerce v  jednotlivých Titulech, způsob jejich výpočtu a  množstevní slevy jsou 
podrobně stanoveny v aktuálně platných cenících Vydavatele.

c)	 Ceny inzerce jsou v ceníku uvedeny bez DPH.
d)	 Vydavatel si vyhrazuje právo stanovit smluvní ceny.
e)	 V  případě jednorázové objednávky fakturuje Vydavatel realizovanou inzerci zpravidla 

do 5 kalendářních dnů po jejím zveřejnění. V případě průběžně poskytované inzerce se pro 
účely daně z  přidané hodnoty považuje inzerce vztahující se k  jednotlivým zúčtovacím 
obdobím, ze které je Vydavatelem vystaven daňový doklad, za uskutečněnou k poslednímu 
dni tohoto období. Na žádost Objednatele zašle Vydavatel společně s fakturou dokladový 
výtisk Titulu v elektronické podobě. Faktura je splatná do 14 kalendářních dnů od vystavení, 
není-li dohodnuto jinak. Splatnost faktur pro Objednatele se sídlem mimo území České 
republiky je 30 kalendářních dnů.

f)	 Neuvede-li Objednatel přesný rozměr inzerce a ponechá úpravu na Vydavateli, je podkla-
dem pro výpočet ceny inzerce uveřejněný formát.

g)	 Vydavatel je oprávněn požadovat na Objednateli zálohu nebo úhradu inzerce předem, a to 
na základě zálohové proforma faktury.

h)	 Pokud nebudou pohledávky vydavatele uhrazeny Objednatelem ve  lhůtě splatnosti, bude 
Vydavatel postupovat v  souladu s  čl. 8 k) těchto podmínek a  ustanoveními občanského 
zákoníku.

i)	 Závazek zaplatit cenu inzerce, který je plněn prostřednictvím banky, je splněn okamžikem 
připsání částky odpovídající ceně inzerce na účet Vydavatele.

j)	 Pro případ prodlení Objednatele s placením ceny inzerce se sjednává smluvní úrok z pro-
dlení ve výši 0,1 % (slovy: jedné desetiny procenta) z dlužné částky za každý den prodlení.

k)	 Objednatel souhlasí s vystavováním a zasíláním zálohových proforma faktur a faktur ve for-
mátu .pdf, na e-mailovou adresu pro tento účel Objednatelem zvolenou a prohlašuje, že tuto 
e-mailovou adresu aktivně užívá. Objednatel dále v této souvislosti prohlašuje, že disponuje 
příslušnými prostředky pro obdržení, ověření a otevření elektronické proforma faktury a fak-
tury, zasílaných ve formátu .pdf. 

l)	 V  případě pohledávek Vydavatele, které jsou více než 30 dnů po  jejich splatnosti, je 
Vydavatel oprávněn tyto předat externím společnostem k vymáhání. V takovém případě je 
Vydavatel povinen uhradit kromě úroku z  prodlení uvedeného v  odst. 8, písm. i) těchto 
Obchodních podmínek i veškeré náklady spojené s externím vymáháním dlužné pohledávky 
včetně nákladů na telefonické, písemné a faxové upomínky.

m)	 Objednatel není oprávněn jednostranně započíst své pohledávky vůči pohledávkám 
Vydavatele ani je zastavit či jinak zatížit právem třetí osoby.

9. ODSTOUPENÍ OD SMLOUVY O INZERCI, STORNOPOPLATKY

a)	 Objednatel má právo od smlouvy o inzerci odstoupit.
b)	 Odstoupení od smlouvy o inzerci musí být učiněno ve formě písemného oznámení o odstou-

pení, které musí být doručeno vydavatelství způsobem stanoveným pro učinění objednávky. 
Odstoupení od smlouvy není platné bez písemného potvrzení převzetí Vydavatelem.

c)	 V případě odstoupení Objednatele od smlouvy o inzerci po přijetí objednávky Vydavatelem 
je Vydavatel oprávněn uplatňovat stornovací poplatky.

d)	 V případě, že Objednatel odstoupí od smlouvy o inzerci, je Vydavatel oprávněn požadovat 
vrácení množstevních slev z cen opakující se inzerce nebo množstevních slev za objednaný 
objem inzerce, na  které by Objednateli tímto odstoupením od  smlouvy o  inzerci zaniklo 
právo. Vydavatel je současně oprávněn požadovat po Objednateli úhradu nákladů vzniklých 
v souvislosti s odstoupením Objednatele od smlouvy o inzerci.

e)	 Stornopoplatky:
	 Hospodářské noviny
	 – 10 až 5 pracovních dnů před zveřejněním 50 % z ceny inzerce
	 – 4 a méně pracovních dnů před zveřejněním 100 % z ceny inzerce
	 V termínu kratším než 5 pracovních dnů před zveřejněním lze inzerci zrušit jen s přihlédnu-

tím k aktuálním podmínkám a k možnostem Vydavatele. V takovém případě bude Objednateli 
fakturována plná cena inzerce tak, jako by byla uveřejněna. Plná cena inzerce bude též 
fakturována v případě vyřazení objednané inzerce z  tisku či jejího nezveřejnění z důvodu 
nedodání bezchybných inzertních podkladů Objednatelem v termínu podle platného ceníku 
inzerce, event. v náhradním termínu, písemně stanoveném pracovníkem příjmu inzerce.

	 Ekonom, PročNe
	 – 15 až 11 kalendářních dnů před zveřejněním 50 % z ceny inzerce 
	 – 10 a méně kalendářních dnů před zveřejněním 100 % z ceny inzerce 
	 V termínu kratším než 11 kalendářních dnů před zveřejněním lze inzerce zrušit jen s přihléd-

nutím k  aktuálním podmínkám a  možnostem Vydavatele. V  takovém případě bude 
Objednateli účtována plná cena inzerce tak, jako by byla otištěna. Plná cena inzerce bude 
též účtována v případě vyřazení objednané inzerce z tisku z důvodu nedodání bezchybných 
inzertních podkladů Objednatelem v  termínu podle platného ceníku inzerce, event. 
v  náhradním termínu, písemně stanoveném pracovníkem příjmu inzerce. Rozhodující pro 
posouzení data převzetí storna je ve  všech případech den doručení storna do  oddělení 
příjmu inzerce Economia, a.s., a čas, ohraničený pracovní dobou v příjmu inzerce, která je 
v pracovních dnech od 8 do 17 hod. Toto ustanovení se týká i storna zaslaného faxem či 
e-mailem. V případě objednávek inzertních pozic na 4. obálce (poslední straně) magazínu 
PročNe je při stornu 100 a méně kalendářních dnů účtováno storno v plné výši inzerce.

	 Komerční a speciální tematické přílohy a všechny odborné magazíny 
	 – 30 až 25 kalendářních dnů před zveřejněním 50 % z ceny inzerce
	 – 24 a méně kalendářních dnů před zveřejněním 100 % z ceny inzerce
	 Online inzerce (iHNed.cz, Aktuálně.cz, Centrum.cz, Žena.cz a další obsahové weby 

provozované Vydavatelem)
	 Není-li v  potvrzení objednávky uvedeno Vydavatelem jinak, platí při zrušení objednávky 

následující storno podmínky:
	 – při zrušení objednávky do 20 pracovních dnů od požadovaného spuštění kampaně 50 %
	    z ceny uvedené v objednávce;
	 – při zrušení objednávky do 15 pracovních dnů od požadovaného spuštění kampaně 70 %
	    z ceny uvedené v objednávce;
	 – při zrušení objednávky do 10 pracovních dnů od požadovaného spuštění kampaně 80 %
	    z ceny uvedené v objednávce;
	 – při zrušení objednávky v  době kratší než 10 dnů od  požadovaného spuštění kampaně
	    nebo později 100 % z ceny uvedené v objednávce;
	 – u dlouhodobých kampaní (min. během 3 a více měsíců) bude účtován rozdíl v ceně mezi
	    ceníkovou cenou a poskytnutou slevou.
	 Vydavatel může v  potvrzení objednávky uvést odlišné storno podmínky, než které jsou 

stanoveny v předchozím ustanovení těchto Obchodních podmínek.
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10. REKLAMACE

a)	 Reklamovat inzerci je možno písemně do 14 dnů po jejím zveřejnění.
b)	 Objednatel má v případě zčásti nebo zcela nečitelné, nesprávné nebo neúplné inzerce nárok 

na náhradní uveřejnění nebo slevu. Způsob náhradního plnění je na rozhodnutí Vydavatele. 
V případě, že Vydavatel poskytne slevu, pak vždy v tom rozsahu, v jakém byl účel inzerce 
omezen.

c)	 Objednatel nemá nárok na  reklamaci odlišné barevnosti své inzerce, pokud současně 
s podklady pro otištění inzerce nedodal barevný kontrolní výtisk tištěné inzerce na hard-
proof médiu.

d)	 Důvodem k reklamaci rovněž není skutečnost, že Objednatel neobdrží na svoji řádně zve-
řejněnou inzerci odpověď.

e)	 Při zadání opakované inzerce se stejným motivem je Objednatel povinen zkontrolovat 
po každém zveřejnění její správnost a úplnost. Vydavatel neuzná reklamaci v tom případě, 
kdy se při opakované inzerci objevil tentýž nedostatek, aniž na něj byl Vydavatel bezpro-
středně po předchozím uveřejnění upozorněn.

11. ZÁVĚREČNÁ USTANOVENÍ

a)	 Reklamní články uveřejňuje Vydavatel výhradně v souladu s platným zněním zákona o regu-
laci reklamy a Kodexu reklamy.

d)	 Vydavatel zaručuje pro všechny své tištěné tituly standardní jakost tisku inzerce limitovanou 
kvalitou dodaných inzertních podkladů, vstupního materiálu k tisku a tiskařskými normami.

c)	 Vydavatel odpovídá pouze za  škodu, která vznikla porušením jeho právních povinností, 
resp. povinností vyplývajících z  těchto Obchodních podmínek či dalších ujednání na  tyto 
Obchodní podmínky navazujících. Vydavatel a Objednatel se dohodli, že úhrnná předvída-
telná škoda takto vzniklá může činit maximálně 50 000 Kč.

d)	 Od  ustanovení výše uvedených Obchodních podmínek je možno se odchýlit pouze 
na základě písemné dohody.

Tyto Obchodní podmínky nabývají účinnosti dne 13. 4. 2020. Předchozí znění Obchodních 
podmínek je dostupné pod tímto odkazem:
https://www.economia.cz/wp-content/uploads/2020/04/OP_Economia_platnost-do-12.4.2020.pdf

Dodatek č. 1 k Obchodním podmínkám vydavatelství Economia, a.s.
(dále jen „Dodatek“ a „Obchodní podmínky“)

I. ÚVODNÍ USTANOVENÍ

a)	 Tento Dodatek upravuje či doplňuje Obchodní podmínky pro účel uveřejňování internetové 
inzerce na webových stránkách, tabletech a jiných mobilních zařízeních (dále jen „servery“), 
provozovaných vydavatelstvím Economia, a.s. (dále jen „provozovatel“).

b)	 Součástí tohoto dodatku jsou aktuálně platné ceníky internetové inzerce, uveřejněné 
na www.economia.cz.

II . MONITORING INZERCE

a)	 Informace o návštěvnosti serveru, na němž je reklama prodávána, jsou auditovány nezávis-
lým auditem NetMonitor.

b)	 Provozovatel umožní na základě písemného vyžádání Objednateli internetové inzerce bez-
platný přístup do  on-line reklamního systému zobrazujícího statistiky počtu zobrazení, 
prokliků a efektivity jeho reklamní kampaně na základě objednané inzerce.

III. PODKLA DY K UVEŘEJNĚNÍ INZERCE

a)	 Objednatel se zavazuje nejpozději 5 pracovních dní před požadovaným uveřejněním inzerce 
zaslat provozovateli objednávku a minimálně 3 pracovní dny před požadovaným uveřejně-
ním inzerce provozovateli dodat podklady k inzerci standardních reklamních formátů, a to 
v elektronické formě ve formátech GIF, HTML5, JPG tak, aby nebyly nutné další úpravy ze 
strany provozovatele. Podklady pro nestandardní formáty je nutné dodat k otestování mini-
málně 5 pracovních dní před požadovaným zveřejněním. Pokud podklady přesáhnou dato-
vou velikost uvedenou v technické specifikaci uvedené v ceníku inzerce, bude Objednateli 
tento datový přesah účtován, a to až do výše 20 % z ceny reklamní pozice.

b)	 Provozovatel může Objednatele upozornit na chybné zpracování dodaných podkladů a sta-
novit mu přiměřenou lhůtu k nápravě.

c)	 V případě pozdního dodání podkladů či dodání podkladů chybných provozovatel neodpo-
vídá za škody tímto Objednateli či třetím osobám způsobené.

IV. PLATEBNÍ PODMÍNKY

a)	 Dnem uskutečnění zdanitelného plnění se rozumí poslední den uveřejnění inzerce, resp. den 
ukončení reklamní kampaně. V případě, že inzerce (reklamní kampaň) je uveřejněna po dobu 
dvou a více kalendářních měsíců, může provozovatel fakturovat dílčím způsobem tak, že 
za  každý kalendářní měsíc, v  němž je kampaň realizována, bude fakturována skutečně 
realizovaná část inzerce, přičemž dnem uskutečnění zdanitelného plnění takovéto části 
inzerce se rozumí vždy poslední den v  průběžném kalendářním měsíci, ve  kterém byla 
inzerce uveřejněna, a poslední den uveřejnění inzerce v konečném kalendářním měsíci.

b)	 Provozovatel může žádat platbu předem. V takovém případě není povinen kampaň spustit 
dříve než 1 pracovní den po připsání příslušné částky na účet provozovatele.

c)	 V případě prodlení Objednatele s úhradou ceny inzerce (reklamní kampaně) je provozovatel 
oprávněn pozastavit poskytování kampaně a  taková kampaň se považuje za  ukončenou 
z důvodů na straně Objednatele. Objednatel je v takovém případě oprávněn žádat úhradu 
smluvní pokuty ve výši hodnoty inzerce z důvodů na straně Objednatele neuskutečněné, 
avšak řádně objednané kampaně. Objednatel se zavazuje tuto smluvní pokutu uhradit do 7 
dnů ode dne výzvy provozovatele. Po řádné úhradě faktury či zálohové proforma faktury je 
možné se dohodnout na pokračování kampaně, je-li to s ohledem na neobsazenost reklam-
ního prostoru provozovatele i nadále možné. V takovém případě se nárok na smluvní pokutu 
neuplatní.

V. REKLAMACE

a)	 V případě, že provozovatel nedodrží počet impresí garantovaný objednávkou, má Objednatel 
právo požadovat slevu nebo kompenzační plnění. Nárok na slevu nebo kompenzační plnění 
uplatní Objednatel písemnou formou nejpozději do 3 pracovních dnů od ukončení kampaně.

b)	 Pro účely stanovení nároku na  slevu nebo kompenzační plnění je rozhodující evidence 
on-line inzertního systému provozovatele.

c)	 Pokud Objednatel uplatní u provozovatele oprávněný nárok na kompenzační plnění, provo-
zovatel jej poskytne ve výši nedočerpaného počtu impresí.

d)	 Pokud není dohodou obou stran stanoveno jinak, bude kompenzační plnění zrealizováno 
bez zbytečného odkladu po obdržení a odsouhlasení písemného nároku, a to až do splnění 
objemu stanoveného v odstavci V. písmeno c/ tohoto dodatku.

e)	 Jestliže Objednatel uplatní u provozovatele oprávněný nárok na slevu z ceny kampaně, bude 
tato sleva stanovena na  základě poměru skutečně realizovaného a  objednaného počtu 
impresí. Částku odpovídající této slevě provozovatel poukáže Objednateli formou dobropisu.

VI. ZÁVĚREČNÁ USTANOVENÍ

a)	 Od ustanovení tohoto dodatku je možno se odchýlit pouze na základě písemné dohody.
b)	 Skutečnosti, které nejsou upraveny objednávkou ani tímto dodatkem, se řídí Obchodními 

podmínkami v aktuálním znění uveřejněném na www.economia.cz.

https://www.economia.cz/wp-content/uploads/2020/04/OP_Economia_platnost-do-12.4.2020.pdf
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